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Vards ,imidzs’, kas tulkojuma no anglu valo-
das nozimé ‘téls, ir dzimis teatri. Uz teatra
skatuves imidza dizains pastav jau ne vie-
nu vien gadu simtu, un $i pieredze mums
palidzés tikt skaidriba ar sodienas uzde-
vumiem.

ledomasimies aktrisi, kas séz spogula prieksa
sava grimétava. Lidz kapsanai uz skatuves
palikusi vél pusotra stunda. Vina vél nav no-
griméjusies, nav uzvilkusi térpu, nav izveido-
jusi frizGru. Vina pagaidam vél nav iejutusies
loma, saglabajot pasai sevi. Tacu pirmais imi-
dza komponents vinai jau ir.

Kapéc Sai lomai izvéléta tiesi $i aktrise? Vai
vina ir talantiga? Varbat. Tacu nebat ne péde-
ja vieta ir vinas aréjie skatuviskie dotumi. Re-
Zisori sados gadijumos médz teikt: ,Vinai ir
piemérota faktara.” Tatad pirmais imidza
komponents - ta ir faktara jeb cilvéka ariene:
kermena uzbuve, figiras parametri un pro-
porcijas, staja, sejas vaibsti, adas krasa un
matu tekstara.

Cilvéka faktara - ta ir visstabilaka no vina
téla sastavdalam. Tomér nekad - nedz 3o-
dien, nedz ari pirms tikstos gadiem - cil-
vékus tas nav apmierinajis. Visa daudzu
gadsimtu gara modes vésture - tie ir mé-
ginajumi korigét cilvéka faktiru saskana
ar modes idealiem. Kada veida? Ar nakama
imidza komponenta palidzibu.

Teatrala téla radisanas process turpinas. Para-
das grims, frizlra, kleita, aksesuari - viss, ko teat-
ri sauc par skatuvisko térpu.Tas arTir otrs imidza
komponents — TERPS, kuram més pieskaitam
ne tikai apgérbu ar aksesuariem, bet ari visu pa-
réjo, ko var ieraudzit uz cilvéka, — sakot ar grimu
un frizdry, lidz pat iedegumam un tetovéju-
miem. Un ne tikai ieraudzit, bet ari sajust ar ozu,
pieméram, smarzu aromatu, un pat sadzirdét —
svarku ¢abonu, papézu klaudzésanu. No imi-
dza dizaina viedokla térps nav obligati viss, kas
ir uzgérbts cilvekam, bet tikai tas, ko vina uztver
apkartéjie. Ja aktrise, glabjoties no teatra caur-
véjiem, zem greznas zelta Satas kleitas ir uzvil-
kusi vilnas bikses (un skatitaji neko nemana),
vinas imidzs no ta nekadi necies. Turpreti tad, ja
tas ir redzamas publikai partera pirmaja rinda,
tas jau ir pavisam kas cits.

VIV c?\&ccenc.
Lidz pédéjam zvanam ir palikusi pusstunda.

Térps ir pilniba gatavs. Tacu imidzs vél nav
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Vardu savienojums ,stiligs
imidzs” ir stabili ienacis musu
leksikona, kluvis par pamatu
cilvéka arienes novértésanai
un pat par popularu kompli-

mentu. Stiligs imidzs - ta ir
grezniba vai dzives nepieciesa-

miba? Kartéja spekulacija ar
modes terminologiju vai neap-
gazama laika realitate? Kapéc

més agrak iztikam bez Siem
vardiem, bet Sodien uz tiem ir
balstita visa modes industrija?

Dr. Konstantins Bogomolovs,
modes analitikis
(Riga, Latvija)

pabeigts. Teatri teiks: ,Vina vél nav iegajusi
téla! Aktrise brivi plapa ar grimétaju, apsprie-
zot jaunakas teatra tenkas, atbild uz mobila
telefona zvanu vai koketé ar pieladzéju, kurs
atnesis vinai ziedus. Vina pagaidam ir Anna
Lapina, kas ietérpta lédijas Makbetas térpa.
Lai klatu par lédiju Makbetu, vinai ir jaiziet uz
skatuves un, izrunajot savas replikas, japava-
da tas ar atbilstosu pozu, mimiku un zestiem.
Vinai ir jasak spélét lomu.

Tiesi tapat ari dzive: klidas tie, kas doma,
ka pilniga téla radiSanai pietiek ar simpa-
tisku arieni vai skaistu kleitu. Uzgérbjot
greznu apgérbu apvienojuma ar tirgus
manierém, més ieglistam nevis augstakas
sabiedribas damu, bet gan izgreznojusos
tirgus sievu. Kermena plastika, balss, lek-
sikons, manieres - tas viss ari veido jédzie-
nu,LOMA". Lak, ari tresais imidza kompo-
nents.

Ja, ari dzivé més spéléjam lomas. To pieradija
jau Z. Freids, kurs viens no pirmajiem ieviesa
S0 teatralo terminu psihologija. Loma - ta
nav spéle vai izliksanas. Realas dzives atskiri-
ba no skatuviskas saistita tikai ar to, ka dzivé
mums nakas spélét pasiem sevi. Un mums $i
loma ir janospélé ta, lai mas apbértu ar zie-
diem, nevis apmétatu ar tomatiem. Saja gadi-
juma mums ir daudz gratak neka aktieriem:
nav laika méginajumiem, ari rezisors te nav
paredzéts.

Toties musu lomu diapazonu var apskaust

jebkura primadonna - to mums ir loti daudz.
Pieméram, visvieglakais variants — socialas
lomas. Tas ir biznesmena, gimenes téva, maj-
saimnieces, studenta, vaditaja, pasaziera, pir-
céja, skatitaja lomas. Tas mums padodas tik
viegli, jo tas gandriz nav atkarigas no masu
personibas ipasibam. Dienas laikda més no-
mainam vairakas sadas lomas, un tas neprasa
no mumes lielas pules. Neveiksmes gadijuma
mums vienmér ir izredzes izméginat kadu
citu socialo lomu.

Nakamais limenis — vissarezgitakais. Tas ir so-
ciali psihologiskas lomas, pieméram, lideris
vai klusie tdeni, nagis vai savéjais, peléka
pele vai kuce, majas tirans vai zem tupeles
dzivojosais. Atskiriba no socialajam 3is lomas
mes izspéléjam nevis visas sabiedribas méro-
ga, bet gan mazas socialas grupas, respektivi,
nelielos kolektivos, kuros batiba norit visa
musu dzive.

Vai atceraties frazi no kinofilmas,Dienesta ro-
mans’, kas raksturo galvenas varones imidzu?
»Ludmila Prokofjevna Kaluga — musu iestades
direktore. Més vinu saucam ,masu mimra™’
Direktore - ta ir sociala loma, bet mimra - so-
ciali psihologiska. Un, kad varone uz filmas
beigam fantastiska veida maina savu imidzu,
vina demonstré ne tikai jaunu kleitu un friza-
ru, bet vispirms - jaunu sociali psihologisko
lomu, lai gan joprojam saglaba savu socialo
lomu, paliekot direktores statusa.

Vispar sada metamorfoze patiesam nak no
fantastikas jomas. Mainit savu sociali psiholo-
gisko lomu sava,dzimtaja”kolektiva ir praktis-
ki neiespéjami - vieglak nomainit pasu kolek-
tivu. Tadé|, jo vairak jasu dzivé ir mazo socialo
grupu, jo pilnigak jas varat realizét sava imi-
dza Skautnes. Pieméram, darba kolektiva —
stingra prieksniece, gimené - gadiga mami-
na, damu kluba - lédija, bet Latinamerikas
deju pulcina - valdzinataja. Galvenais - neiz-
likties par kadu citu, bet gan spélét pasam
sevi.

Neaizmirsisim ari par vizualako lomas li-
meni - par manierém. Tam més pieskaitam
gaitu un plastiku, mimiku un Zestus, runas
un uzvedibas manieri sabiedriba, emociju
pausanas manieri. Dazas no masu manie-
rém ir iedzimtas, tas ir korigéjamas tikai ar
lielam gratibam. Pieméram, gaitu un balsi
mainit ir tikpat grati ka nomest svaru vai uz-
pumpéties. Toties musu spékos ir korigét ie-
gatas manieres: iemacities literari pareizi ru-
nat, apgit modernas dejas tehniku, iegut
augstakas sabiedribas saskarsmes iemanas.
Te svarigi ir neparcensties un saglabat dabis-
kumu emocijas. Nav neka sliktaka par uz-
stieptu smaidu un viltus asaram.

Cnemg kartne

Atgriezisimiés teatri. Tatad - faktura, térps un
loma - tie ir galvenie skatuviska imidza kom-
ponenti. Un més, zalé sédosie skatitaji, nover-
téjam radito télu vispirms jau péc Siem trim
komponentiem. Bet ne tikai. Masu iespaids
nebatu pilnigs, ja uz skatuves netiktu uzbu-
vétas dramas pils dekoracijas, ja aktrises mo-
nologa laika neskanétu trauksmaina muzika,
ja gaismas stars neizceltu vinas seju uz tum-
sas fona, ja vinas rokas neznaugtu dunci. Ci-
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tiem vardiem runajot, imidza veidosana
nav iespéjama bez ceturta komponenta,
kuru més saucam franéu varda ,ANTURA-
ZA", kas tulkojuma nozimé ‘apkartne’

Uz skatuves tas ir dekoracijas, rekviziti, muzika
un apgaismojums, ko radijis teatra maksli-
nieks. Realaja dzivé masu anturaza ir vide,
kadu més pasi veidojam sev apkart. Visos lai-
kos anturazas nozime imidza radisana nav bi-
jusi mazaka - bet dazreiz pat lielaka - salidzi-
najuma ar térpu. Par karali padara vina svita -
3is senais sakamvards ir labakais ta noverté-
jums. Atcerieties kaut vai pasaku par Pelnrus-
kiti — lak, klasisks imidZa veidosanas piemérs.
Pieredzéjusi imidza veidotaja Laba Feja ne ti-
kai strada ar savas klientes kleitu, kurpém un
rapéjas, lai nomazga seju. Vina nodrosina ari
ar transportu un atbilstosu svitu, respektivi,
vina rada anturazu, lai Pelnruskite varétu cie-
nigi paradities sabiedriba.

XIX gadsimta sakuma anturazas nozime klust
ipasi svariga viriesu imidza veidosana, jo péc
Bastilijas krisanas vind nometa no sevis mezgi-
nes, ziedus un lentes, saka gérbties pieticiga
tumsa kostima, bet vina labklajibu saka de-
monstrét darga ekipaza, grezna maja un bril-
jantiem rotata sieva. Kops ta laika maz kas ir
mainijies...

Biznesmena imidzu veido biroja interjers un
rajons, kura tas izvietots, automasina, mobi-
lais talrunis un sekretare pienemsanas telpa.
Profesionals friziera imidzs — tas vispirms ir
instrumentu koferitis, izmantojama kosmeéti-
kas linija un salona dizains. Romantiska varo-
na téls - gitara un zvaigznota debess. Mag-
nats — cigars un golfa naja; jaunais krievs —
melns BMW ar divam skaistulém uz aizmugu-
réja sedekla; sabiedribas kréjuma dama - gla-
ze Sampaniesa ,Moét & Chandon” un mazs
Jorksiras terjers. Bet vai atceraties, ka veidoja
savu imidzu asa pilsétas meitene - filmas
+Maskava asaram netic” varone? Ar modernu
gramatinu, kuru,lasa visa Maskava".

Par anturazu var kalpot ne tikai objekti, kas
pieder cilvékam (maja, masina, gramatas,
majdzivnieki), bet ari vietas, kuras vins ap-
meklé (naktsklubs, loza operas teatri, sléposa-
nas karorts vai plava ar ziedosam margrieti-
nam), un pat cilvéki - fona dejotaji uz skatu-
ves, miesassargs vai pavadosa meitene.

;@13; é’enLAc w

Un visbeidzot - piektais imidza kompo-
nents. Teatri més no lugas sizeta uzzinam
varones vardu un vecumu, vinas dzives-
stastu un ricibas iemeslus. Imidza veidosa-
nas valoda So komponentu pienemts
saukt par STORY (sizets). Ta ir informacija,
kuru més zinam par cilvéku: vina vards, ve-
cums un profesija, socialais, materialais un gi-
menes statuss, vina pagatne un tagadne, rak-
stura iezimes, valasprieki un aizrausanas, ta-
lanti un spéjas — kopuma viss, kas klast par
sabiedrisko ipasumu.

Story - ta nav biografija. Ta nav ari legenda ka
spiegiem. Ta vienmér ietver kaut kadu patiesi-
bas un kaut kadu izdomajumu dalu, tostarp
tenkas un baumas. Més, parastie cilvéki, sava
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ikdienas dzivé sim komponentam pievérsam
maz uzmanibas. Labakaja gadijuma més va-
ram slépt savu vecumu vai nomainit vardu.
Savukart politika un Sovbiznesa imidza veido-
$ana sakas tiesi ar sizetu. Varam te atceréties
kaut vai pazistamo grupu ,TATU’, kuras pana-
kumi liela méra ir izskaidrojami ar skandalozo
story. Sis imidza komponents ir sabiedrisko
attiecibu jomas specialistu, kurus muasdienas
pienemts dévét par PR specialistiem, objekts.
Tadéjadi imidza veidosana - tas ir darbs ar vi-
siem pieciem ta komponentiem neatkarigi no
ta, vai cilvéks ar to nodarbojas patstavigi vai
ari vérsas pie specialistiem. Sodien $im mér-
kim paredzéta milziga profesionalu armija:
kosmetologi, dietologi, personigie treneri,
plastiskie kirurgi nodarbojas ar faktaras dizai-
nu, stilisti, modelétaji, frizieri un grima specia-
listi rada térpu, arhitekti, dizaineri un dekora-
tori veido anturazu, psihologi, etiketes, runas,
deju un defilé skolotaji pilnveido lomu, bet PR
specialisti un Zurnalisti strada ar story. Tacu
galvenais uzdevums - savakt visus 50s kom-
ponentus vienota spéciga kompozicija.

T{C diéz a fé‘&
noste C

Kadi ir stiliguma kritériji? Biezi més izvaira-
mies no tieSas atbildes, So jédzienu ietinot
noslépumainibas plivura, lai gan tie ir pilnigi
konkréti un izskaidrojami. Manuprat, pastav
tris stiliga imidza kritériji, tatad ari tris
problémas, kuras ir jaatrisina stilistam, iz-
stradajot klienta télu.

Pirmkart, lai imidzs batu stiligs, tam ir jabat
harmoniskam. Runa nav tikai par apgérba, ak-
sesuaruy, frizlras, grima un smarzu aromata sa-
skanu. Tam visam ir jaatrodas harmonija ar cil-
véka arieni, vina gaitu, balsi un manierém, ar
vina socialo statusu, dzivesveidu, interjeru un
automasinu. Citiem vardiem runajot, imidza
harmonija —ta ir savstarpéja visu piecu kompo-
nentu - faktaras, térpa, lomas, anturazas un si-
Zeta - atbilstiba. Kaut ari musdienu mode ir
daudzveidiga un demokratiska, nekadi nevar
nosaukt par stiligu tadu apvienojumu ka, pie-
méram, Udeladas kazoks un krosenes, korpu-
lenta kermena uzblve un bérniskigas mezgi-
nes vai elegants $iks ar tirgus leksikonu.

Vel piemérs. Biezi var dzirdét diskusijas par
tému ,Kadas drébés var iet uz operu?”. Vieni
aizstav viedokli par vakartérpu ar cimdiem un
rotaslietam. Citi apgalvo, ka opera jau sen klu-
vusi par demokratisku makslu, tadé| turp var
doties ari dzinsos un dzemperi. Mana atbil-
de - paskaties uz savu bileti. Briljanti un spal-
vu boa galerija ir tikpat nevieta ka dzinsi par-
tera. Jo vieta, kuru tu ienem zalé, - ta ir tava
anturaza, respektivi, imidza komponents, un
tam ir jabat harmonija ar paréjam sastavda-
lam.

Otrkart, stiliga imidza paredzéts psihologiskS
komfortS. Ja stilists apltko klientu ka modeli
un ja tikS8anas pirmajas piecas minatés vins
iesaucas:,Kluséjiet, nesakiet man ne varda! Es
zinu, kas jums vajadzigs!” - tad tas ir slikts sti-
lists. Un veltigi vin$ apvainojas, kad klients péc
tam aiziet no vina neapmierinats. Kas tad ir
noticis? Stilists ir aizmirsis, ka jaunajam imi-

dzam ir jabat cilvékam ne tikai vizuali harmo-
niskam, bet ari psihologiski komfortablam.
Kad més redzam formata, pirms un péc”zurna-
la rubrikas un televizijas Sovus, kuros ,vardes”
parvérsas par princesém, nereti uzdodam sev
jautajumu:,Bet ka Sie cilvéki dzivo talak? Ka vini
jatas péc $adiem parmainu seansiem?” Atbilde
vairuma gadijumu ir - neka, jo 3o materialu
meérkis ir paradit meistara iespéjas, bet varona
personiba netiek nemta véra. Ja Sis cilvéeks batu
nevis modelis, bet gan reals ta pasa meistara
klients, tad, iesp&jams, rezultats batu pilnigi ci-
tads un ne tik efektigs. Toties vina imidzs batu
psihologiski pamatots.

Lai ari cik pilniga nebatu téla vizualad harmoni-
ja, ta nevar pretendét uz veiksmigu cilvéka
imidzu, ja neatbilst vina iek3éjai pasaulei. Ré-
kinoties tikai ar faktaru, klientiem var piemek-
|6t ne mazums |oti veiksmiga aréja téla varian-
tu, tacu, ja netiks ievérotas vina personibas
individualas iezimes, tad katrs no Siem varian-
tiem paliks tikai skaista, svesa maska.
Visbeidzot - tresais stiliguma kritérijs: imi-
dzam ir jabut modernam. Ar to es domaju
nevis komercialo modi, teiksim, moderno
svarku garumu vai papéza augstumu. Moder-
nam, respektivi, aktualam, laikam atbilstosam
ir jabat pasam cilvékam.

Pieméram, pagajusa gadsimta 50. gados Eli-
zabete Teilore bija elegantuma simbols, sa-
vukart 70. gados... ienéma pirmas vietas
bezgaumigako Holivudas sieviesu sarakstos,
lai ari vina gérbas pie labakajiem kuturjé. Vai
kaut kas notika? Vinai piepesi pazuda gau-
me? Ng, vienkarsi elitaras damas, kas apkarta
ar briljantiem, kurai pieder jahtas, lidmasinas
un ir gar$ viru saraksts, imidzs parstaja bat
moderns. Vai ari seriala ,Dinastija” zvaigzne
DzZoana Kolinza. Lai gan vina bija sakusi fil-
meéties jau 50. gados, vinai neviens nepievér-
sa uzmanibu, vina iztika ar lominam otrskiri-
gos serialos. Un piepesi péc trisdesmit ga-
diem Kolinza kluva par megazvaigzni. Ng,
vina piepesi no vidusméra aktrises neparver-
tas par genialu. Vienkarsi 80. gados bija pie-
prasits spécigas, par sevi parliecinatas, agre-
sivas sievietes, dargas kuces imidzs. Ja, vina
vienmér bija bijusi tada, tacu tagad vinas
imidzs kluva moderns.

Cilvéku mode, sievieSsu un virieSu mode,
zvaigznu, majsaimniecu, biznesmenu un tine-
idZzeru mode - luk, galvena musdienu mode!
Un rada to nevis drébnieki un dizaineri, bet
gan pasi cilveki - spilgtas personibas, kas ge-
neré modernus télus kinematografa, muzikas
industrija, uz sabiedriskas dzives skatuves.
Vini ari ir istie modes raditaji, demonstréjot
mums ne tikai savu apgérbu un arieni, bet ari
stiligu apvienojumu ar lomu sabiedriba, ma-
nierém, raksturu un dzivesveidu.

Lai batu lietas kursa par pédéjam tendencém,
stilistam nepietiek noskatities nozimigako di-
zaineru komercialo kolekciju reportazas. Sov-
bizness, kino, politika, augstakas sabiedribas
dzive un pat reklama - Uk, galvenie masdie-
nu imidza modes informacijas avoti.

Tacu tas nebat nenozimé, ka mums atliek tikai
pasiva atdarinasana. Mana skatijuma atbilst
laikam - tas nozimé vispirms jau saprast mas-
dienigos idealus, bet péc tam izdarit secinaju-
mus personigajai dzivei, saglabajot pasam
sevi. Bez ta nav iespéjams klat stiligam.

LES NOUVELLES ESTHETIQUES LATVIJA 81



