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Komandas darbs

Nav noslépums, ka misdienas kazas batiba ir modes projekts, kas
principiali neatskiras no tiem, ko parasti veido kreativa komanda un
kas paredzéts modes skates mélém un Zurnaliem. Rado3aja komanda
noteikti ir jaietilpst frizierim, grima maksliniekam, nagu meistaram un
stilistam, savukart ja pasatijums ir plasaks (ligavainis, vecaki, ligavas
draudzenes un ligavaina draugi), tad taja var piedalities vairaki viena
profila specialisti. Tada gadijuma, ja pasttijums ir vél lielaks — koman-
dai var pievienoties florists, dekorators utt.

Siiemesla dé| situacija, kad ligava salona vérsas ar nepiecie$amibu
péc pilniga téla izveides, salonam ir janodrosina cilvéks, kas spés $o
uzdevumu Tstenot — lideris, kas generé idejas un tas lidz galam realizé
savas komandas roku un radoas darbibas rezultata. Sis cilvéks ir imi-
dZa dizainers vai, citiem vardiem sakot, imidZa stilists. Runajot modes
projektu terminologija, tas ir art-direktors.

ImidZa dizaineram nav jastrada Stata vieta — bUs parlieku grati vinam
nodrosinat vienmérigu noslogotibu. Ka likums, ving strada ar indivi-
dualiem klientiem vai ar projektiem, kas saistiti ar Sovbiznesu, rekla-
mam un Zurnaliem. Manuprat, imidZa dizaineru visizdevigak
ir piesaistit no malas - lidzko jds ieguldisiet resursus sava Stata dar-
binieka attistiba, apmacibu pilnveidé un vins klds par kazu stilistu, &
persona noteikti pievérsisies savam biznesam. Ta ir normala paradiba,
un meistaru nevajadzétu nosodit par to, ka vins tiecas uz attistibu. Si
iemesla dél projekta darba ietvaros daudz ieteicamak ir vérsties pie
jau eso$a privata uznéméja jeb darbuznéméja. Eksisté dazadi attieci-
bu veidoSanas modeli komunikacijas izveidé ar pieaicinatu specialistu,
turklat ir iespéjams izvéléties optimalus apstaklus abam pusém. Sti-
lists pats izvélas sev darba komandu no salona darbinieku vidus - taja
noteikti ietilpst frizieris, grima makslinieks un nagu meistars.

Batiski ir uzsvert faktu, ka misdienas jebkuram skaistuma meista-
ram sava btiba ir jaiemieso arf stilists, kas ir guvis labu izglitibu sais-
tiba ar imidZa dizainu. Sim cilvékam ir nozimigi saprast, ka ta kompo-
nente, ko vin3 veido, ir nevis paSpietiekams produkts, bet gan dala no
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kada kopéja téla. Jaatzist, ka misdienas neviens stilists nevar stradat
nedz vientulib, nedz arT komandg, ja ving nav apguvis imidZa pieeju.

Kazu stila koncepcijas izveide

Musdienas kdzu modi veido arkartigi liels skaits tendencu, kas visas
sakas ar ideju — par ko ligava vélas tapt. Parasti ligavas atbild, ka vélas
b0t princeses. Jaatzist gan, ka Sis ir stereotips, kas aizgQts no bérnibas
multfilmam - kleita ar izteiktu vidukla liniju, lidz zemei gari un kupli
svarki, ziedi, plivurs. Savukart imidZa dizaineram ir jabdt loti eruditam
jautajumos, kas saistiti ar kdzu modes aktualakajam tendencém - to
vidd ir retro, romantiskais, dekadences, vésturiskais, tematiskais stils.
Pati ligava diez vai pie jums ieradisies ar gatavu koncepciju, tacu janem
véra, ka vinas pienakumos neietilpst nepiecieSsamiba orientéties pasta-
vo3ajas tendencés. Ja mums nav konkrétas idejas, més sakam virzibu
no stereotipu puses, tadél stilista uzdevums ir izstradat piemérotu kon-
cepciju 8T uzdevuma istenosanai.

Kazu koncepcijas izstrade sakas tiesi ar ligavas téla izveidi. Stilis-
tam ir jabGt savam portfolio, Lookbook jeb apskates materialam, kura
ietilpst daZadu iespé&jamo télu apkopojums. Kad sadarbiba ar ligavu ir
noskaidrots kopéjais stils, tas loti viegli piesaista sev visas atlikusas
komponentes — uzreiz klUst skaidrs, kads bds florista uzdevums, kada
téma tiks izvirzita édienkartes izveidé, kada bls atbilstoSas mazikas
izvéle utt.

DiemZél jaatzist, ka bieZi vien ligavas péc palidzibas salond vérsas
jau ar gatavu kleitu. Sados gadijumos Tpadas koncepcijas izveide no
pasa sakuma nav iesp&jama — atliek vien visu projektu pieldgot kleitas
stilistikai.

Ka veidot sadarbibu ar klientu

Pirmreizéjo konsultaciju ar klientu vada kreativais lideris — imidza
dizainers. TieSi vinS péc veiktas apspriedes pardoma un atlasa kon-
krétus stilus, pécak vélreiz satiekoties ar klientu un prezentéjot radito
koncepciju. Stilists klientam parada izvéléto stilu, izmantojot konkrétus
piemérus — Mood board (asociaciju un kopéjas noskanas pauSanas
prezentacija) un Lookbook (atspogulots konkrétu risindjumu piedava-
jums). Faktiski Lookbook — tas ir Sopinga plans, savukart ja runa ir par
kazam, taja ir jaietilpst kleitu, frizdru, aksesuaru un pusku skicém.

Nakamais etaps — ideju apspriede ar klientu. Nereti ligavas uz tik-
ganos ierodas dazadu stereotipu vaditas, tadél stilistam ir jaatceras, ka
klientam vienmeér ir taisniba. Individuals klients, kas nav defilé modelis,
parasti bez iebildumiem pienem un akcepté dizainera risinajumus. Si
iemesla dél dizaineram allaz ir janostajas klienta pusé, raugoties uz
savu izstradato projektu no vina uztveres prizmas. Tas ir grits darbs,
kas aiznem gana daudz laika. Savukart pats sareZgitakais visa proce-
sa ir radit ideju un gat tas akceptéSanu, paréjais — tas ir tikai tehnikas
jautajums.

Saskanojot konkréto stilu ar klientu, imidZa dizainers uzsak indi-



vidualu darbu ar katru meistaru — tiek veikts ilgsto$s sagatavosSanas
process, tiek planots grima un frizlras izmégindjums. Péc tam tiek
stradats ar ligavaini un citiem pasakuma dalibniekiem. Tas tiek Tste-
nots tadél, lai pada svarigakaja diend masu koncepcija tiktu realizéta
nevis izméginajuma un kltdu cela, bet gan saskana ar siki un smalki
parbauditu scenariju, izvairoties no nevajadzigiem parsteigumiem.

Radosas komandas savstarpéjas attiecibas

Projekta panakumi daudzos aspektos ir tiesi atkarigi no t3, cik salie-
déti strada rado3a komanda un ka specialisti savstarpéji mijiedarbojas.
Loti nozimigi ir Tstenot zelta viduscela principu un neiekrist divas ga-
|&jibas.

Pirma galéjiba — autoritara diktatlra, kad stilists katram meistaram
[idz pat vissmalkakajam niansém pilniba nosaka detalizétu téla izveidi.
S3da riciba nav vélama nedz pasam stilistam, nedz arf rezultata sa-
sniegSanai — vin3 nevar bat tik loti erudits pilnigi katrd ar skaistuma
radiSanas jomu saistita virziena. Bez Saubam, stilistam ir jaorientéjas
8ajas jomas, taCu vins neparvalda visas tas zindSanas un tehnologijas,
ko parzina unTsteno katrs atsevisks meistars. Stilistam ir jaizvirza ideja
un péc tam jaapsprieZas ar komandu, kopigi noskaidrojot piedavaju-
mus STs idejas realizacijai.

Pretéja galéjiba — situacija, kad nav ideju un stilists pieprasa to gene-
réSanu no meistariem, vai arT vél sliktaka gadijuma, sakot meistariem:
,Nu, izveido kaut ko skaistu!” Ja nav radita pilniga un noslégta koncep-
cija, darbs parvérsas par neskaidru un nestabilu procesu, kura gaita
noteikti radisies konflikti — lidzigi ka fabula par gulbi, vézi un lidaku.

Zelta viduscel$ - situacija, kad ideja ir pietiekami skaidra un noteikta,
savukart variacijas tiek Tstenotas sadarbiba ar meistariem. Viniem ir
janosaka ne vien konkréta uzdevuma realizacija, bet vienlaikus meista-
riem arf ir jalauj Tstenot sev piemito$as radosas prasmes. Ja meistara
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viedoklis netiek nemts véra, vina ideja tiek atraidita, tad $ada gadijuma
meistars parvérsas par automatisku darbibu izpilditaju. Lai panaktu to,
ka meistars strada ar visu sirdi un dvéseli, vinam ir javeic savs individu-
alais darbs. Komanda valdo&as attiecibas veido stilists, tadél vinam ir
japiemit rado$a lidera iemanam. Makslinieciskos stridos dzimst patie-
siba, tacu nekad nedrikst stridéties klientu klatbGtné — tada ir koman-
das darba étika.

Veidojam piedavajumu

ImidZa dizainam, tapat ka jebkuram citam pakalpojumam, ir pras-
migi jaieved piedavajuma klasta. Bdtiski ir pardomat struktdru un
dazadus piedavajuma limenus. Vienkarsi pavéstot, ka més veidojam
kazas vai radam kazu stilu, tas nozZimé nepateikt neko.

Ir nepiecieS$ams pardomat un izveidot dazadus cenu limenus un
pilnigus piedavajumus. Minimalais limenis - ligavas téls, kura ietilpst
kleita, frizGra, grims, manikirs, ziedu puskis. Nakamais limenis - para
téls. Vel augstaks — citu pasakuma dalibnieku téls, ziedu, dekoraciju
izveide utt. Saloniem nav nepiecieSamibas konkurét ar profesionaliem
organizatoriem un pasadkumu plano3anas agentdram, tadél batiski ir
ierobeZot arT augstako piedavajuma limeni. DaZzadu pakalpojumu pie-
davasana nepiecieSama tadél, lai katrs klients varétu izvéléties to risi-
najumu, ko vins finansiali var atlauties.

Tapat ka tas tiek Tstenots saistiba ar jebkuru jaunu pakalpojumu, ko
piedava salons, ari imidZa dizainu ir nepieciesams reklamét ar stan-
darta kanalu starpniecibu, ko katrs no mums ikdiena aktivi lieto — inter-
nets, publikacijas Zurnalos un citos reklamas laukos. Lidztekus tieSajai
reklamai, loti veiksmigs solis ir daliba daudzveidigos projektos, kon-
kursos, kur iespé&jams piesaistit cilvéku uzmanibu faktam, ka jlsu sa-
lons piedava ne vien matu sakartojumu un grima veidoSanu ligavam,
bet arT kompleksus kazu stilista pakalpojumus.




