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Stilists, imidza dizainers, imidzmeikers
— Sodien tas ir arkartigi popularas pro-
fesijas. Tomeér, ar ko tieSi Sie specialisti
nodarbojas, to ne vienmér saprot pat
tie, kuriem ar modi ir vistiesaka saisti-
ba. Péc skaidrojuma més griezamies
pie pazistama Latvijas imidza dizainera,
modes analitika, studijas ,Bogomolov’
Image School” vaditaja, Konstantina
Bogomolova. Sobrid ta nodarbojas ar
imidza dizaineru visnopietnako teore-
tisko un praktisko sagatavotibu Baltija.

Frizieris vai stilists?

Viena no saviem seminariem, kas bija veltiti, imidza
dizaina tehnologijai, es vérsos pie klausitajiem ar
jautajumu: ,,Vai zalé atrodas ari stilisti?” Pacelt

roku iedrosinajas tikai nedaudz cilvéku, lai gan zalé
atradas vairak neka simts. Kad es mainiju jautajuma
formuléjumu: ,, Vai zalé atrodas frizieri, vizazisti

vai Suvéji?”, tad apstiprinosi atbildéja 90 procenti
klatesoso, tas ir, praktiski visi, iznemot Zurnalistus.
Sis piemeérs ir pati labaka ilustracija postpadomju
telpa eksistéjosam mitam: it ka stilists batu pasaules
modes augstakas kastas parstavis, bet parasts meistars
ar vinu sacensties nevar. Ka gan lai $eit neatceras
frazi, kuru bija izmetis Maksima Galkina varonis
jaungada muzikla ,Péc diviem zakiem dzenoties...”
Losa Cizovs: , Es neesmu frizieris, bet stilists. Es
nefrizéju, bet radu imidzu! Es radu, ka saka, kopéjo
stilu un télu...” Diemzél zem $iem vardiem parakstitos
loti daudzi skaistumsalonu specialistu, pat ne visai
daudz iedomajoties par moderno terminu ,stilists” un
»imidzs” jégu.

Lai saprastu to nozimi, tad atcerésimies vésturi.

Maldu gusta

Vards ,stilists” (stylist) ir radies literattiras sféra.

Tas radies no grieku stylos (rakstisanas irbulitis)

un pirmsakumos apziméja cilvéku, kur$ parvaldija
literataras stila maku. Veélak $is vards ienaca dekorativi
lietiskaja maksla un kluva par termina ,interjera
dizainers” sinonimu. Modes pasaulé tas kluva populars
pagajusa gadsimta se$desmitajos gados — ta sevi vélgjas
dévét jaunie modelétaji, jo $adi vini sevi pretstatija
vecakas paaudzes konservativajiem kuturjé.

Tapat starptautiskaja modes valoda izplatijas ari

termins ,hair stylist”. Ta burtiskais tulkojums latviesu
valoda ir ,friztiras stilists” vai ,frizieris stilists”. 90.gadu
sakuma $is termins, kas jau sen bija kluvis pierasts
rietumos, beidzot ienaca bijusaja Padomju Savieniba.
Ja, ja, tiesi bijusie padomju frizieri bija pirmie, kas
uzdrikstéjas sevi nosaukt par stilistiem, kamér suvéji un
grimétaji vél ilgi izmantoja ,,vecmodigo” terminologiju.
Bet tad notika kaut kas divains. Kaut kada
neizskaidrojama iemesla dé| Baltija, Ukraina, bet it
ipasi Krievija vards stilists tika apvits ar parmériga
patosa oreolu un kluva par luksuss klases specialista
sinonimu. Ka sénes péc lietus saradas ,stilistu skolas”,
kuras butiba piedavaja frizieru apmacibas pamatkursu,
bet par ,loti dargu maksu”. Jaunizceptie stilisti sevi
uzskatija par stila eliti, bet uz jautajumu, ar ko tad vini
tomér atskiras no parastiem frizieriem, noburkskeéja
kaut ko par ,, ipasu téla redzéjumu”. Laikrakstos un
zurnalos daudzu lappusu garos rakstos tika diskutéts
par So pasu tému, bet nonaca pie ta pasa secinajuma,
ka stilisti ne tikai vienkarsi frizé un pieckemmeé, bet rada
kopgjo stilu un télu. Luk, ta...

Kops tiem laikiem ir pagajusi jau gadi piecpadsmit.
Tomér un diemzél, $is mits ir izradijies dzivotspéjigs.
Kas tad tomér isteniba ir stilists?

Stilisti: to klasifikacija

Patiesiba ir tada, ka STILISTS IR LIETISI,(A
DIZAINA SPECIALISTS, kurs ir specializéjies viena
no daudzajiem novirzieniem. Pieméram, modes un
skaistuma industrija: hayr stylist — stilists frizieris ,
makeup stylyst — stilists vizazists, nail stylist — manikira
stilists, clothes stylist — stilists apgérbu modelétajs.
Tapat ir ari wardrobe stylist — specialists, kurs izveido
klienta garderobi, meklgjot tas komponentus gatavo
apgérbu un aksesuaru veikalos (Sodien gan to visbiezak
sauc par personal shoper). Diezgan biezi var sastapties
ar terminu fashion stylist. Visbiezak ar to saprot
profesionali, kura specializacija ir foto sesijas, reklama
un modes skates.

Lai gatu pilnigaku prieksstatu, tad atcerésimies,

Kaut kadu neizskaidrojamu
iemeslu del vards ,,stilists” Baltija,
Ukraina un it ipasi Krievija tiek
apvits ar parspileta patosa oreolu
un klist par sinonimu, kas apzimé
luksuss klases specialistu.
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mode

ka vardu ,stilists” plasi izmanto daudzu profesiju
nosaukumos ari aiz modes pasaules robezam: interjera
stilists, klusas dabas stilists, ziedu kartojuma stilists...
Ir ari pat food stylist — ,.édienu stilists”, kur$ darbojas
partikas produktu reklamas filmésana un, lai panaktu
apetiti veicino$u télu, prot aizstat pienu ar PVA limi,
bet alu ar Sampanu.

Lai ari par kadu specializaciju més nerunatu,

varda ,stilists” batiba ir nemainiga: tas ir profesijas
nosaukums, nevis goda tituls, ko pieskir par ipasiem
nopelniem. Buat stilistam nenozimé pareju uz augstako
meistaribas, radosas darbibas vai télainis domasanas
limeni. Ikvienam frizierim, térpu dizainerim vai
personal shoper ir tiesibas saukties par stilistu! Ja
meistars ir netalantigs, nerado$s un vecmodigs, tad
tas nenozimé, ka vins vairs nebatu stilists. Vienigi, tas
nozimé, ka vins$ ir slikes stilists.

Tieksanas uz imidzu

1980.-90.gadu mija modernaja leksika aktivi ielauzas
jédziens ,,imidzs” (image). Tulkojuma no anglu valodas
Sis vards nozimé ,,téls”. To més aiznémamies no tedtra
un literatiiras un pataisijam par masdienu modes
vispopularako terminu. ,Jums ir vienreizéjs imidzs!” Ta
més S$odien sakam, lai izteiktu kadam komplimentu.
Tomeér ta nav tikai skaistu vardu savienojumu mode.
21.gadsimta sakuma modes industrija nonaca lidz
imidza pieejai modes produktu veido$ana, jo imidzs
atskiriba no stila ir neatkatojams. Tas sevi ietver

ne tikai apgérbu, frizaru un makijazu, bet ari pasu
cilvéku, ta arieni, gaitu, balsi un uzvedibas manieres,
socialu statusu un attieksmi pret dzivi. Stila imidza
veidosanas problémas sarezgitiba un daudzveidiba ir
novedusi pie jaunas profesijas rafanas. Saja sakara més
rundjam par specialistu, kurs rada télu, npemot véra
visus ta komponentus.

Bet te nelaime — 90.gadu sakuma $ai jaunajai profesijai
vél nebija nosaukuma. Lidz ar to sakas kartéjais vardu
juceklis. Sakuma $adus specialistus péc inerces sauca
par stilistiem. Tac¢u vél kladainak bija tos nosaukt par
imidZmeikeriem.

Buatiba imidzmeikera profesijai, kas radusies jau loti
sen, nav nekadas saistibas ne ar modi, ne skaistuma
industriju. Imidzmeikers ir socialas psihologijas un

Ja meistars ir netalantigs, nav
radoss vai ir ar vecmodigiem
uzskatiem, no ta vins nepadrstdj
bat stilists. Tas vienkdrsi
nozime, ka vins ir slikts stilists!

sabiedrisko attiecibu (PR) jomas specialists, kas izveido
politisko lideru, sabiedrisko organizaciju un komercialo
struktaru imidzu. Izmantojot PR tehnologijas, vins
rada lidera informacionalo télu un ar plassazinas
lidzek]u palidzibu to ievieto kolektivaja apzina, bet
savu projektu vizualizacijai imidZzmeikeri izmanto
stilistu palidzibu. Runajot vienkarsa valoda, tas nozimé,
ka imidzmeikeri izstrada lidera vai partijas politisko
télu un péc tam noligst specialistus, lai tie izvélétos sim
télam atbilsto$u uzvalku un frizaru.

Profesija - radit télu

Ka tad sauc specialistu, kur$ rada télus, kas nav saistiti
ar politiku? Pienacigs termins radas tikai 90.gadu
beigas — imidza dizainers. Imidza dizainera galvenais
uzdevums ir izveidot asociativu télu, tas ir, radit imidza
ideju. Tas realizacijai vin$ piesaista veselu profesionalu
komandu: frizierus, vizaZistus, dizainerus, fotografus,
bet pats sev saglaba $is grupas kreativa lidera lomu.
Masu laikos imidza dizainera pakalpojumi ir pieprasiti
daudzas sféras: reklama, Sovbiznesa, modes industrija
un, visbeidzot, stradajot ar individualu klientu. Sim
nolukam nepietiek ar prasmi izvéléties modernu friziiru
un térpa piegriezumu. Vinam jabut ari psihologam,
maksliniekam un pat rezisoram.

Lai klatu par imidza dizaineri, bez pamata izglitibas
friziera maksla, makijaza un térpa kompozicija
nepiecie$amas imidza psihologijas pamatu studijas,
jaapgust asociativa dizaina iemanas un dazadu
specifisku nozaru imidza dizaina profesionalas
tehnologijas.

Bitiba ikvienam stilistam, kas Sodien strada modes
nozaré (frizierim, vizazistam, Suvéjam, modes precu
pardevéjam), ir nepiecieSams apgut imidza dizaina
teoriju un praksi. Stradajot tikai ar vienu imidza
elementu, stilistam ir jasaprot un janem véra visa
sistéma kopuma. Vigam japrot klientam formulét un
piedavat IDEJU. Bezmérkiga méginajumu un kladu
metode nav pielaujama.

Imidza dizainera galvenais uzdevums ir — projektét asociativu
telu, tas ir — radit imidza ideju. Bet lai to realizétu, vins piesaista
veselu komandu citu profesionilu — frizieri, vizaZistu, dizaineri,
fotografu, esot viniem kreativa lidera loma.
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