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Caur érkskiem — uz zvaigzném

Kopuma eksisté divi zvaigZnu imidZa radiSanas veidi. Sakuma ak-
centésim tradicionalu risindjumu, kas pastav jau kops seniem laikiem.

ledomasimies situaciju - péksni uzrodas cilvéks, kam ir vokalista
talants, vin$ dzied, sakuma uzstajoties uznémuma ietvaros, péc tam -
klubos. Visbeidzot o dziedataju pamana kada mazikas vidé ietekmiga
personiba, no kuras $aja joma ir daudz kas atkarigs. Sis cilvéks iegulda
dziedataja ka finansialos lidzeklus, ta art uzmanibu, cerot, ka konkré-
tais makslinieks, kam piemit spilgta individualitate, klls par zvaigzni.

Kas ir topoSo makslinieku-iesacéju imidza veidotajs? Tas nav nedz
stilists, nedz tas, kas veido frizdru un grimu, bet gan producents! TieSi
&1 persona rada makslinieka imidZu - nosaka piemérotu vizuala izskata
un uzvedibas veidu, pécak savai darba komandai piesaistot stilistus,
frizierus, grima maksliniekus un privatskolotajus.

ImidZs ir raksturojams ka ideja, asociativais téls, kas balstits uz trim
«pilariem» - redld makslinieka fiziska faktdra (kermena uzbave, sejas
vaibsti), dziedataja repertuars, ka art mérka auditorija, respektivi, so-
ciali psihologiskais paredzamo dziedatdja fanu portrets. Tapat, ka tas
raksturigi jebkura imidZa dizaina uzdevuma Tsteno$ang, ari asociati-
vais téls atklajas, pateicoties tadam komponentém ka térps, vide, loma
un stasts.

Loma ietver ne tikai skatuves manieres, bet ari maksliniekam rak-
sturigo uzvedibas modeli preses klatbditné, ka ari pareizu rakursu izvéli
fotografiju un video materiala uznem3anas bridi. Siem visiem aspek-
tiem ir logiski jaturpina uzturét imidZa dizainera radito télu, kura atbil-
stiba nakotné nav iedomajama bez treneru un horeografu lidzdalibas.

Stasts - ta ir versija, kas publiski tiks izklastita plassazinas lidzek-
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liem un bUs paredzéta sabiedribas masam. Janem veéra fakts, ka pat
visneiedomajamakas un neticamakas baumas var nakt par labu uz-
manibas piesaistianai - koncertzales bls parpilditas ne tik daudz ta-
lantiga dziedataja, cik publikas vélmes dél redzét un apspriest konkréto
baumu avotu. Jaatzist, ka taja pasa laika ir jaievéro ari liela uzmani-
ba - makslinieka biografiju var pielabot, noslépjot vai pamainot kadus
faktus un nianses, tacu to drikst darit tikai vienu vienigu reizi, tadéjadi
neradot liekas aizdomas un nodro3inot stabila makslinieka téla izveidi.

Batiski ir apzinaties to, ka vienu un to pasu stastu iespéjams pa-
sniegt daZados veidos. Pieméram, meitene no provinces ir absolvéjusi
klavierspéles klasi, vina ir macijusies, izgajusi vokalds dziedasanas
apmacibas, ilgi un pasaizliedzigi stradajusi dazados klubos, «izsitusi»
savu celu daudzveidigos amatieru kolektivos, un visbeidzot &is pdles
ir pienacigi atmaksajusas - vina galvaspilséta ir kluvusi par zvaigzni.
Tacu So pasu stastu ir iespéjams izklastit arT pavisam cita veida - mei-
tenite dzivoja provincé, bija loti pieticiga un kautriga, lidz kada jauka
diena vina satika princi, kas vinu burtiski «aiznesa» idz zvaigzném.

Drosi ir atlauts noklusét daZus faktus makslinieka celd uz Olimpa
kalnu, ka rezultata konkrétais stasts ieglst pavisam citu nokrasu. Kura
no 8im versijam ir labaka un veiksmigaka? Ta, kas paredzéta konkrétai
situacijai un kas pilniba atbilst imidZa dizainera izvirzitajam uzdevu-
mam.

Projektu noteikumi

Otrs Sovbiznesa imidZza radiSanas veids ir radies nesen, aptuveni
20. gs. 60-tajos gados. To parasti dévé par projekta veicinaSanu. Saja
gadijuma viss sakas ar izraudzitds mérka grupas sociali psihologis-



ko analizi, kuras ietvaros tiek pétita auditorija un tirgus, cen3oties rast
to vietu/jomu/apgabalu, kura iespéjams pardot kaut ko jaunu. Izpétot
aktualakas Sovbiznesa tendences un pamatojoties uz tam, tiek isteno-
ta muzikala projekta izveide. Tikai péc 31 sola drikst piekerties imidZa
veido3anai.

Pieméram, més zinam, ka jauna projekta realizacijai mums bls
nepiecieSami Cetri cilvéki, kam ir piemérotas balsis un kurus rakstu-
ro kaut kada veida konkréts vizualais téls (pieméram, viens dzieda-
tajs parstav skandinavu tipa cilvéku, cits mulatu, treSais ir standarta
eiropietis, savukart ceturtais - latinamerikanis). Péc tam jakeras klat
kastingam, respektivi, jauna projekta dalibai pieteikusos pretendentu
apskate un noklausisanas. No pieejamajiem kandidatiem tiek atlasiti
tie, kas saskana ar ZUrijas redzéjumu atbilst izvirzitajiem fiziski vizua-
las faktOras un balss kritérijiem. Vizualo télu batiski papildina térpi,
frizQras, grims un, protams, ar repertuars. Dalibniekiem tiek pieskirti
cientjamu pusaudzu vai, tiesi pretéji, neuzticamu kvartala jauniesu téli
(atkarTba no intereSu jomam). Péc tam izvélétie dalibnieki uzsak darbu
ar horeografiem, treneriem un skolotajiem. Tiklidz grupa kldst gatava
«palai$anai orbita,» momentani tiek uzsakta $is grupas masveida po-
pularizéSana presé un televizija.

Masdienu imidZa veidotaji Sovbiznesa pasaulé pilnigi drosi var sevi
uzskatit par «ilGziju pavélniekiemy, jo galvenie imidZa dizaineru radita
téla jeb gala produkta pasatitaji ir pusaudZi, respektivi, jaunatne, kas
vél raugas uz pasauli ar romantisku skatu. Savukart stilists palidz au-
ditorijai iemantot milako dziedataju un grupu télus, kas pécak no daza-
diem avotiem nodroSina stilista pelnas gdsanas iespéjas.

Dziedatajas kleita

Sovbizness alla? ir bijis ciedi saistits ar modi, bet ir pagajusi tie laiki,
kad dziedataja savu koncerta kleitu pasGtija pie drébnieka. MUsdienas
zvaigznes gérbjas «prét-a-porter» kolekcijas no vadosajiem modes di-
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zaineriem. Reizém nakamas sezonas jaunakie térpi vél pat nepaspéj
paradities uz podija, ka tie jau redzami popularako dziedataju videokli-
pos. BieZi vien par aktualakajam modes tendencém mums ir iespéja
uzzinat mizikas kanalos, nevis no glancétajiem zurnaliem. ST iemesla
dél stilistam, kas strada Sovbiznes3, ir «jatur roka uz pulsa» saistiba ar
modes biznesa jaunumiem.

Tapat ir janem véra vél kads batisks aspekts - ka un kad nepiecie-
Sams mainit zvaigznes télu? Ar So jautdjumu ir javérsas nevis pie sti-
lista, bet gan pie producenta. Tiesi vins seko [idzi kopéjai situacijai un
pienem [Emumu mainit zvaigznes imidZu atkarTba no tas téla konkré-
taja mirkli. Ja lidz Sim raditais téls darbojas labi, tad ta parveidosana ir
vértéjama ka loti riskanta, jo tadéjadi iespéjams panakt pretéju rezul-
tatu. Ka likums, dziedataja imidZa maina parasti tiek veikta ne bieZak
ka reizi gada vai ari saistiba ar jauna albuma izdoSanu, vai arT jaunas
koncertprogrammas izveidi.

Atcerésimies Madonnu, kas savas karjeras laika vairakkartigi ir mai-
nijusi aréjo izskatu. Turklat katru jaunizveidoto imidzZu vina ir «nésaju-
si» tiedi tik ilgi, cik ilgi ticis pardots vinas kartéjais albums vai ir bijusi
aktuala filma, kura Madonna ir filméjusies, pécak krasi atkal mainot ka
savu vizudlo izskatu, ta arT uzvedibas veidu. Pastaviga parveido$anas
vinai lavusi ierindoties pasaules spilgtako un stiligako sievieSu kate-
gorija.

TaCu rodas logisks jautdjums - kads ir stiliga imidza kritérijs
Sovbiznesa pasaulé? Mode? Elegance? Laba gaume? Patiesiba
Sovbiznesa valda tikai viens kritérijs - pardoSanas apjoms (pardoto bi-
leSu un mazikas disku skaits).

Mums var 8kist, ka kada dziedataja ir bezgaumiga un vulgara, tacu,
ja vinai peksni izveidotu elegantu frizGru, nevainojamu grimu un uzvilk-
tu izsmalcinatu apgérbu, jaunais téls varétu izradities pilniga neveiks-
me, raugoties no biznesa viedokla. Jaunaja veidola konkréta dziedataja
vairs nevarétu izpildit ierasto repertuaru, pateicoties kuram vina patie-
s1ba ir kluvusi par zvaigzni.
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