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Reklamas produkts
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Starptautiska macibu centra
»Bogomolov' Image School” vaditajs
(Riga, Latvija)

Ko nozimé - stiligs rekldmas imidZs? Skaista modele? Moderns
apgérbs? Ideals grims un frizlira? Kritériji, kas nodrosina veiksmigu
imidZa veidotaja darbu rekldamas jom3, ir ciesi saistiti ar modes un
estétikas prasibam. Lai izprastu reklamas imidZa tapSanas procesu,
apldkosim to shematiski.

Mérka auditorija
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Reklamas koncepcija

.

Asociativais téls (reklamas imidzs)
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Faktara Térps

Par galveno reklamas imidZa izstrades izejmaterialu tiek uzskatits
reklamas produkts. Tacu priekSstats par produktu nav pietiekams, lai
pilnvértigi varétu realizét rekldmas pasttijumu. Lidztekus ir nepie-
cieS8ams apzinat precizu informaciju par mérka auditoriju, respektivi,
noskaidrot konkréta produkta patérétaja sociali-psihologisko portretu.
Pieméram, ir janoskaidro, kas bis velas pulvera pircéjs? Vairakuma
gadijumu - tas bls majsaimnieces. Turpreti, kas iegadasies tadus dzé-
rienus ka ,Fanta" un ,Sprite"? Pamata tie bls pusaudzi. Tacu janem
véra fakts, ka ne vienmér patérétaja portrets ir acimredzams. Pie-
méram, kafijas pircéjs var bt gan majsaimniece, gan students, gan
biznesmenis. Atkariba no ta, kurs no minétajiem persondziem tiek
izvéléts ka mérka auditorijas parstavis, tiek veidota visa turpmaka rek-
ldmas kampana. Kopuma Sis process nav savienojams ar patvaligu
reklamas agentdras izvéli, bet gan ar nepiecieSamibu noskaidrot attie-
cigu specidlistu veiktas tirgus analizes rezultatus.

Nakamais etaps ir rekldmas koncepcijas izstrade, respektivi, preciza
priek$stata formuléSana saistiba ar to, ka produktam tirgQ ir jaizskatas,
lai pievérstu mérka auditorijas uzmanibu un lojalas attieksmes izveidi
pret konkréto produktu. Visbiezak tiek Tstenoti divi rekldmas koncepciju
veidi: informativi-demonstrativa un imidza koncepcija.

Pirmaja gadijuma ar reklamas starpniecibu patérétajam tiek pausta
informacija par produkta Tpasibam un prieksrocibam. Turklat galvena
uzmaniba $ada veida reklamas tiek pievérsta produkta spilgta vizua-
|& priekSstata atspoguloSanai, detalizétam produkta Tpasibu rakstu-
rojumam, razo$anas procesu aprakstam vai produkta iedarbibas un
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rezultata apliecinaanai. Savukart rekldamas imidZs ir uzskatams par
konkréta produkta papildelementu nozimigaka raksturojuma atklasa-
na. Pieméram, arsts — zobupastas reklama, aptiekars — medikamentu
reklama, pavars — mazgasanas lidzeklu reklama.

Informativi-demonstrativa reklama — ta ne vienmér ietver mutiski
paustu instrukciju. Saja gadijuma atsauksim atmina diezgan tipisku
kafijas video-reklamu: saules pielietas kafijas plantacijas; melnigsnéji
zemnieki, kas novac razu; kiiposa kafijas pupinu grauzdésana; skaista
kafijas tase, kas piepildita ar karstu, tum3u dzérienu. Sada veida rekla-
ma informacija par konkrétas kafijas priekSrocibam tiek attélota vizuali
makslinieciska valoda. Savukart plantaciju stradnieku atspogulosana ir
dala no kopéjas ainas.

Atskiriba no informativi-demonstrativas reklamas imidza rekla-
mas koncepcija balstas uz idealizéta téla izveidi, ar kuru patérétajs
sevi neapzinati identificé. Sada reklama pirmaja plana izvirzas rapigi
pardomats rekldmas imidZs, savukart informacija par produktu ienem
sekundaru lomu. Turklat reklamétais produkts ir neatnemams &1 imi-
dZa elements. Pieméram, laba velas pulvera reklama dalgji atspogulo
masdienu majsaimnieces télu, darga pulkstena reklama ir biznesmena
imidZa raksturojoss elements, buljona kubicini ir neaizstajams parti-
kas produkts ideala gimené, savukart jauns iemiléjies paris nav iedo-
majams bez Sokolades konfek3u klatbltnes.

Nevajadzétu gan domat, ka imidZa koncepcijas izstradé tiek izman-
tots vienkarss mehanisms, kas mudina patérétajus lidzinaties still-
giem reklamas klipu varoniem. Sada veida reklama pamata ir balstita
uz smalku asociativo-psihologisko ietekmi. Pieméram, atcerésimies



.Nescafe” kafijas reklamas koncepciju, kas tika Tstenota 1990. gadu
beigas. Rekldmas téla un imidZa parstavji bija ,.zéni no labas gime-
nes” — jauni, simpatiski, labi audzinati puisi, kas plano savu skaistu
nakotni un, ta teikt, garam ejot, ielej sev kafijas tasi. Aicinu padomat —
uz kadu auditoriju 81 reklama ir vérsta? Diezin vai pusaudzi ir tie, kas
ikdiena lietotu lielas kafijas karbas — 8T vecuma grupas jauniesi prieks-
roku dod kafejnicu apmeklésanai. Savukart ,Nescafe” karbu lielveikala
iegadasies vinu mates — un nevis tadél, lai savus bérnus padaritu tikpat
laimigus, ka tas noradits reklama. Ejot garam lielveikala plauktiem,
kuros izkartotas daudzveidigu raZotaju kafijas, un ieraugot , Nescafe”
kafijas karbas, majsaimniece, iespéjams, nemaz neatcerésies kon-
kréto reklamu, tacu vina radisies kaut kada veida siltas un patikamas
asociacijas, ka rezultata roka pati stiepsies tiesi ST produkta virziena.
Sis ari ir zemapzinas darbibas mehanisms, ko izraisa imidZa reklamas.

Par koncepcijas izstradi atbild reklamas agentara, kuras uzdevumos
ietilpst reklamas izstrade un izvietoSana. Kad koncepcija ir noformulé-
ta, darba procesa iesaistas imidza dizainers, lai saskana ar vina redzé-
jumu tiktu radits reklamas imidZs. ImidZa dizainers var nakt no rekla-
mas agentdras darbinieku vidus vai arT konkréta projekta izstradei var
tikt piesaistits no malas.

Vina darbs sakas ar asociativa téla izveidi. Sakuma tiek izvirzitas
asociaciju virknes, kas ir jaizraisa paredzéta patérétaja. Pieméram, ra-
dos ,majsaimnieces” rekldmas télu, asociativaja virkné ietilpst precizi-
tate un akuratiba, draudzigums, stabilitate, krietnums, dzives pieredze
un pozitiva attieksme. Péc 3T sola veikSanas iegtais asociativais port-
rets ir vizuali janoformé, respektivi, ir jaatlasa piecas imidZza kompo-
nentes - faktlra, térps, stasts, loma un vide.

Faktaras mekléjumi — pats atbildigakais un sarezgitakais reklamas
imidZa izstrades etaps, jo modelu agentlras spéj piedavat tikai ta de-
vétos ,fashion” modelus, kas pieméroti kapSanai uz podija un dalibai
modes produktu reklamas. Raksturlomam un daZada vecuma télu
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atspogulo3anai visvértigak modelus ir meklét teatros un kinostudijas.

Jaatzist, ka dazas reklamas kampanas reklamas imidZzu regulari
parstav vieni un tie pasi modeli — tie ir cilvéki, kas ilglaicigi, reizém pat
daudzu gadu garuma, ir konkréta zimola , sejas”. Pasu slavenako ,rek-
lamas seju” vida ir: Izabella Roselini — ,,Lancéme’, Katrina Denéva -
,Chanel N2 5", Sindija Krauforde - ,Revlon”, Mila Jovovica - ,L'Oréal".
Parasti par ,reklamas seju” klUst sabiedriba zinamas personibas, kas
ir iemantojuSas popularitati jebkura veida joma, pieméram, kino vai
Sovbiznesa nozaré.

Péc tam, kad modelis ir atrasts, stilists sak darbu pie kopéja terpa
izveides, kura ietilpst apgérbs, aksesuari, matu sakartojums un grims.
Nakamais komponents ir imidZa stdsts, kas ietverts videoklipa siZeta.
Batiski ir akcentét faktu, ka arT fotoreklamas izstrades procesa ir ne-
piecieS8ams izveidot stastu, kas gan paliek aiz kadra. Pamatojoties uz
stastu, tiek radita atbilstosa téla loma — modeles uzvediba foto vai vi-
deo kameras prieks3, sejas izteiksme, Zesti, pozas. Savukart vidi veido
filmésanas vieta, dekoracijas, apgaismojums, mazika.

Reklamas imidZa izstrades gaita janem véra nozimigs aspekts —
reklamas imidZam ir jabdt aktualam, ka ari atbilstoSam reklama at-
spogulotajam laikam un vietai. Pieméram, majsaimnieces imidZzam ir
jarada uzticéSanas vinas laikabiedriem, kas dzivo konkréta teritorija.
No otras puses - Sis téls nedrikst radit pretrunigu kontrastu, jo ,rekla-
mas majsaimniecei” ir jdatspogulo visparéja pasaulé pienemts ideali-
zéts imidZs, tacu tas nedrikst bt atrauts no realas dzives. Lidz ar to —
ta nav nejausiba, ka misdienas praktiski visas starptautiski pieprasitu
produktu reklamas tiek uznemtas pasu izplatitaju valstis. Varétu kist,
ka, pieméram ASV raZotas produkcijas popularizé$anai, daudz vieglak
bltu izmantot skaistu un augstas kvalitates reklamu, kas radita Ame-
rika, tomér Sada veida reklama nespéj ,,uzrunat’, teiksim, ukrainu vai
krievu patérétajus. Sada gadijuma, saglabajot originalo koncepciju,
rekldma ir jafilmé konkrétaja valst, kura ta tiks raidita, mainot télu at-
bilstosi vietéjiem apstakliem.
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