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lepazist péc apgérba

Pirms do$anas uz tikdanos ar klienty, stilistam ir japadoma par to,
ka vinam ir jaizskatas un kadus signalus vinam ir jaraida apkartéjiem
cilvékiem. Més stradajam apkalpojo3aja sféra, tadél pievilciba Saja ga-
dijuma, protams, ir nepiecieSama. Tacu fashion-industrija tapat batiski
ir demonstrét savu kreativitati un profesionalo kompetenci. Ipa3i, ja
runa ir par personigo stilistu, kas télu veido kopuma. Vél nepiecieSams
ievérot sava veida distanci, ka ar7 spét ar savu rokrakstu skaidri izcel-
ties citu stila specialistu vidd. Svarigi ir nepielaut klidas sava vizuala
téla prezentéSana apkartéjiem.

Nesekojiet modei

Pirmkart, Jums nav jaizskatas, ka Jasu klientiem, ka modes paté-
rétajiem. Stilista imiZam ir skaidri jaapliecina tas, ka vins pats ir tas
cilvéks, kas 8o modi veido. Loti atpazistamas, komercialas modes
tendences ievéroSana Jas drizak pozicionés ka klientu, nevis personu,
kas veido stilu. STiemesla dé| noteikti ir jabGt kadai rozinitei. Tai nav
obligati jabdt provokacijai — jo ir jadoma par to, lai $ada veida Js ne-
atbaiditu savu auditoriju. Viena lieta ir tas, ka més izvélamies apgérba
komplektu modernam tusinam savu kolégu vidd, bet pavisam cita —
saistas ar faktu, ka to nedrikst radit divas reizes.

Mana skatijuma, galvenie kvalitativa un profesionala téla noslépumi
ir — laba gaume, drosme, kads ne banals, bet ari ne parlieku skan-
dalozs un Sokéjoss sava aréja téla risindjums. Tatad pirmais tabu —
neizskatities komerciali moderni. Bdtiska nozime ir apgérbam, kas
ir mums mugura pirmaja tikSanas reizé ar klientu, jo tas rada pirmo
iespaidu par mums.

Nekadas seksualitates

Otrais tabu — parak seksuala téla izveide. Sada veida signali pari, kur
specidlists un klients parstav vienu dzimumu, rada konflikta situacijas
sajatu, kura klientu burtiski nomac stilista seksualais parsvars. Savu-
kart, ja stilists ir pretéja dzimuma parstavis, tad parmériga seksualita-
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tes klatbatne var k|Gt provokativa. Ipagi, ja specialiste ir jauna sieviete.
Nozimigi ir neaizmirst to, ka no meitenes puses, kura piedava pakal-
pojumu, raidits seksuals signals apliecina iesaknojusos stereotipu,
kas apliecina vinas pieejamibu un kas profesionalam stilistam noteikti
nenak par labu.

Viss genialais ir vienkargs

TreSais tabu — Siks. Ka tas izpauZas? Tas nav tikai kaZokadas un
darglietas, kuras valkat, manuprat, pakalpojuma sniedzé&jam vispar ir
neprofesionali. To vidd ir ari prestizu zZimolu logotipu nésasana. Mana
skatljuma, ja stilists sava apgérba vai aksesuaru valkasana izvélas
drébes ar atpazistamu zimolu logotipiem, tas liecina par to, ka vins
nav parliecinats par savu gaumi un censas to noslépt ar brendu pali-
dzibu. Kada zimola reklamésana konkrétaja situacija kalpo ka savda-
bigi kruki, ar kuru palidzibu cilvéks cenas uzturét savu nozimibu un
piederibu modes pasaulei. Tas ir slikts tonis. Turklat, ja JUs esat modes
raditajs, Jums nav jakonkuré ar klientu greznibas un augsta sociala
statusa zina. Individualitate, kreativitate — bet ne sevis pozicionéSana
ka sava klienta sancensim.

Es nevarésu uzskaitit to, kd kadiem apgérbu komplektiem ir ja-
blt Tstam stilistam, tapat es neatklasu konkrétu krasu un aksesuaru
sarakstu. Tacu es saciSu vienu — pievienot télam radoSuma dzirksti
iespéjams ar detalu starpniecibu, nestandarta piegriezumu vai indivi-
dualu vienu vai otru garderobes elementu atlasiSanas palidzibu. Kads
bis Sis stils — boho, minimalisms, dekonstruktivisms vai kads cits no
simtiem citu iespéju, precizak, no to sajaukumiem - tas nav svarigi.
Radosa, stiliga, misdieniga un taja pasa laika arpus modes esosa per-
soniba — $adi es raksturotu patiesa stilista télu.

Savukart aréja veidola sastavdalas — ta ir tikai viena profesionala
imidZa komponente.

Leksika
Péc nozimibas ndkama imidZa komponente — profesionala leksika.



Ta ir valoda, kura stilists komunicé ar saviem klientiem. Ja vin3 darba
procesa ka argumentus par labu vienam vai otram [émumam izmanto
tadus teicienus ka ,Vau!", ,Super!”, ,Forsil", tas nelieca par vina profe-
sionalitati.

Vinam ir nevainojami japarvalda specifisks leksikons. Ja vin$ strada
garderobes apvidd, vinam ir loti labi japarzina izstradajumu sortiments
un jasaka nevis ,jacina’, bet gan ,kardigans”, nevis ,saisinatas biksi-
tes”, bet gan ,bikSusvarki" vai ,bridzi", zinot to atskiribu. Tapat ir nepie-
cieSams atskirt Zaketi no bleizera, saprast, kas ir trencis un Cesterfilds.

Tacu ar spéju pareizi nodefinét lietu nosaukumus vél ir par maz. Ts-
tam specialistam vienlaikus ir japrot parvaldit téla kompoziciju termi-
nologija — vinam ir jabdt izpratnei par to, kas ir akcents un pamatlinija,
statika un dinamika, ritmiskums, proporcionalitate, lidzsvarotiba utt.
Skaidrojot klientam to, kapéc nepiecieSams izmantot kadu konkrétu
téla elementu, stilistam ir jaspéj argumentét savas domas profesiona-
|& valoda, ne tikai ar emociju starpniecibu.

Informacijas nodoSana

Janem veérg, ka profesionala stilista valoda ietver ne tikai specifisku
terminologiju, bet arT taktiskumu darba ar klienta izskata Tpatnibam.
Misu valoda nedrikst ietilpt vards ,trakumi” - tas ir pilniba jaizslédz
no savas leksikas. Ta Tsteno$ana nesagadas gratibas, ja JUs patieSam
milat cilvékus un nepilnibu vietd saskatat vinu pozitivas iezimes. lzvé-
loties klientam apgérbu un analizéjot vina spogull redzamo atspulgu
viena vai cita uzmérita komplekta, més nekad nedrikstam sacit: ,Saja
kleita JOsu gurni izskatas plati”, vai vél trakak: ,, Jums ir bumbierveida
figlra.” Cilvéku pasvertéjumu nepiecieSams paaugstinat, nevis kritizét
vinu aréjos dotumus.

Portfolio
Privatpraksé stradajoss personalais stilists, at3kiriba no friziera vai
vizaZista, nevar palauties uz to, ka par vina labajam Tpasibam spriedis
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péc salona reputacijas, ko apmeklé klienti. Vinam nepiecieSams uz-
skatami un pilnvértigi paradit savu iespéju spektru un limeni — Sim
mérkim kalpo profesionalais portfolio. Taja ir jademonstré daZas sti-
ligas klientu parvértibas (vai realu modelu — respektivi, tiem jabadt pa-
rastiem cilvékiem).

Portfolio ieklautajam fotografijam ir jabdt profesionalas kvalitates
attéliem, jo gadijuma, ja fotosesija ir Istenota amatieru liment, tad ari
pasa stilista darbs izskatas neprofesionals un nenobriedis. ST iemesla
dél specialistiem iesacéjiem nevajadzétu skopoties, bet gan ieguldit
sava portfolio izveidé noteiktus lidzeklus, realiz&jot un piefikséjot efek-
tivakos veidus, ka darbam piesaistit profesionalu fotografu, labu frizieri
un pieredzéjusu vizazistu.

Sie térini atmaksasies ar tiem iespaidiem, kas mérkauditorijai aplie-
cinas specialista meistaribu. Vardu sakot, portfolio - pirmais, kas japa-
rada klientam, kad sakat vinam piedavat savus pakalpojumus.

Profesionalitates apliecinajums

Lidztekus stilista téla nozimibai es akcentétu ari dokumentus, ap-
stipringjumus saistiba ar vina izglitibu - diplomi, sertifikati, apliecibas.
Bet - ka ar tiem rikoties? Daudziem specialistiem tie sakrajas gana
daudz, jo pat jebkurs vienas dienas seminars piedava iespéju, ka ta
dalibniekiem nosléguma tiek pieskirts kartéjais sarkanais diploms ar
zelta parakstu. To izvietoSana pie studijas vai salona sienas masdie-
nas, manuprat, jau ir vecmodigi un provinciali.

Es rekomendétu izglitibu apliecinoSos dokumentus ieklaut portfolio.
leskenéjiet savus neskaitdamos sertifikatus, samaziniet tos lidz mazas
atklatnes vai pastmarkas izméram, izdrukajiet tos visus uz vienas lap-
puses un ievietojiet sava portfolio. Es domaju, tas nav noslépums, ka
cilveki nekad nelasa to, kas ir rakstits diplomos. TaCu pats fakts par to
esamibu apliecina meistara augsto sagatavotibas limeni, ka arT to, ka
vins ir izglitots un tiecas uz attistibu.




