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Mausdienas imidza dizaineru un stilis-
tu pakalpojumi ir nepiecieSami dau-
dzas jomas: reklama, Sovbiznesa, poli-
tika, modes industrija u. c. Imidza radi-
sanas procesam katra no Sim sféram ir
savas specifiskas Ipatnibas un paveidi.
Un tomér visu So daudzveidibu var
apkopot divos principialos variantos.
Nosaciti tos nodévésim sadi: teatris
un klients.

%A(ro&m& — téatris

Skatuviska imidza raditajs, respektivi,
imidZa dizainers, teatri ir rezisors. Pro-
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Cilvéka imidzu veido piecu kompo-
nentu sistéma: faktdra, loma, térps,
anturaza un stasts (story). Uzsakot
darbu saistiba ar teatra imidzu, rezi-
sors par izejas datiem iegist vienu no
ta komponentiem - story, kas tiek ie-
miesots lugas teksta vai scenarija.
Tacu, lai izveidotu vizualo télu, nepie-
tiek tikai ar stastu. To var izprast daza-
di atkariba no pasa rezisora makslinie-
ciskas koncepcijas un paredzamas
meérkauditorijas pieprasijuma.

Par pieméru atcerésimies slavenakas
Sekspira Dzuljetas téla versijas, kuras
kinematografa iedzivinajusi Norma

cesu, ka vins rada teatralo télu, var Sirere 1936. gada, Olivija Hasija
prieksstatit shémas veida: 1968. gada un Kléra Deinsa
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Story
(scenarijs)

Makslinieciska
koncepcija

Merkauditorija
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1996. gada. Vinas ir tik atskirigas! Pir-
maja filma Dzuljeta izskatas juteklis-
ka, apgarota, dramatiska un gandriz
vai likteniga sieviete, otraja — saldeni
romantiska, naiva, nedaudz atgadi-
not lelli, treSaja vina atgadina meite-
ni no kaiminu sétas - vienkarsibas un
piezemétibas iemiesojums. Tacu
viens no komponentiem visas tris
versijas paliek nemainigs - tas ir
stasts, Sekspira teksts. Tiesi katras fil-
mas rezisora makslinieciskas koncep-
cijas originalitate lava viniem, balsto-
ties uz takstoSiem reizu spélétas lu-
gas pamata, izveidot skatitajam ne-
atkartojamu asociativu télu.
Asociativa téla izveido3ana - tas ari ir
imidza dizainera galvenais uzdevums.
Pirms izvéléties aktieri lomai un 30t
vinam térpu, ir loti labi jaiedomajas,
kadas asociacijas radamajam télam ir
jaizraisa paredzamaja publika. Un ti-
kai péc tam var kerties pie atlikusa-
jiem cetriem komponentiem.
Daudzos kastingos tiks izskatiti sim-
tiem pretendentu, kamér tiks atrasta
tiesi ta faktara, respektivi, ta aktiera
ariene, kas atbilst téla koncepcijai.
Méginajumu gaita tiks noslipéta
loma. Péc tam makslinieki un stilisti,
istenojot imidza dizainera nodomu,
radis aktierim térpu (apgérbu, frizi-
ru, grimu), ka ari atbilstosu antu-
razu — dekoracijas, gaismu, muziku.
Un, ja zalé sédosajiem skatitajiem ra-
disies asociacijas, kas adekvatas rezi-
sora nodomam, tad var uzskatit, ka
imidza dizains ir izdevies.
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Aplakoto shému, kas jau sen ir kluvusi
par klasisku teatri un kino, Sodien iz-
manto ari musdienu stilisti visdazada-
kajas jomas. Vini vérsas pie tas, strada-
jot reklama, demonstréjot modes ko-
lekcijas, radot videoklipus, veidojot
fotosesijas un zurnalu vakus. Tapat ka
rezisors teatri, arl imidza dizainers iz-
strada asociativu télu, péc tam pie-
meklé tam atbilstosu modeli, térpu
un visus paréjos komponentus.

Tacu, tikko runa ir par klientu, visa
shéma mainas.

I’@@nﬁm vienwmer
ﬁxic'\am

Par imidza dizainera klientu var klat
jebkurs cilvéks, kas pasata imidzu.
Pieméram, popzvaigzne, politikis vai
augstakas sabiedribas dama. Visparé-
ja gadijuma klienta imidza radiSanas
shéma izskatas sadi:

ta saucamais pasutijums. Tas var bat
formuléts dazadi atkariba no konkré-
ta klienta specifikas. Pieméram, ja
klients ir Sovbiznesa zvaigzne, tad pa-
sutijums izpauzas paredzamas audi-
torijas pieprasijuma veida; ja politikis,
tad tas ir jauztver ka elektorata so-
cialais pasutijums. Un, ja mums ir dari-
sana ar parastu cilvéku, kas nav sais-
tits nedz ar Sovbiznesu, nedz politiku,
tad par pasatijuma pamatu apliko-
jam vina personigo psihologisko mo-
tivaciju un attieksmi pret modes ten-
dencém.

Balstoties uz Siem izejas datiem, imi-
dza dizaineram ir jaizstrada asociativs
téls un tikai péc tam jarada paréjie
divi imidza komponenti - térps (ap-
gérbs, aksesuari, grims, frizGra) un an-
turaza (lietas, kas ir visapkart klien-
tam, — no pildspalvas lidz interjeram).
Tadéjadi ari te pirmaja plaksné izvir-
zas ideja. Tapat ka teatra rezisoram,
kuram nav téla koncepcijas, neizdo-
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Asociativs téls
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Saja shema més redzam mums jau
labi zinamos imidZza komponentus.
Atskiriba no teatra te imidza dizaine-
ram ir darisana ar cilvéku, kur$ netiek
izraudzits kastingos. Klients pats ir iz-
ejas dati sava imidza veidosanai. Un
konkréti - vina faktdra jeb aréjie dati;
vina stasts — vards, vecums, profesija,
socialais un gimenes statuss; vina

loma - uzvedibas manieres, gaita,
balss. Pie izejas datiem ir japieskata ari
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sies izvéléties piemérotu aktieri, ari
imidza dizainers, kas strada ar klientu,
nedrikst sakt ar frizaru vai kleitu, ie-
prieks neizstradajot pamatotu imidza
koncepciju. Pretéja gadijuma stilists
nostajas uz nedrosa izméginajumu
un kladu cela, kas darba ar klientu nav
pielaujams. Turklat idejas trakumu
nav iespéjams kompensét nedz ar

augstu tehnisko meistaribu, nedz ar
informétibu par komercialajam ten-

dencém, nedz ar izmantojamo modes
produktu prestizu un cenu.

Iwi%; ka {rolm(eroiws

Problému sarezgitiba un daudzveidi-
ba stiliga klienta imidza veidosana ir
radijusas jaunu imidza dizainera pro-
fesiju — tas ir specialists, kas nodarbo-
jas ar téla modelésanu, ievérojot visus
ta komponentus.

Pédeéja laika arvien lielaku popularita-
ti iegust imidza dizaina pakalpojums
skaistumkopsanas salonos. To var
sniegt klientam imidza konsultacijas
veida, ietverot friziras un grima pie-
meklésanu, ka ari rekomendacijas par
garderobes veidosanu un figaras ko-
rekciju. Tomér péc personigas piere-
dzes zinu: klients ir spéjigs ieraudzit
jauno télu tikai spoguli, nevis skicés
vai zurnalu lappusés. Tadé| tadai kon-
sultacijai noteikti ir jaietver liela skaita
apgérba un aksesuaru piemérisana,
ko skaistumkopsanas salona ietvaros
izdarit ir saméra sarezgiti.

Man ir zinami dazi salonu méginajumi
sadarboties ar modes veikaliem, ra-
dot sava teritorija kaut ko lidzigu ma-
zam Sova istabam ar apgérbu un ak-
sesuariem. Man sads modelis neskiet
parak veiksmigs, jo iedomaties kvali-
tativa imidza dizainera darbam nepie-
cieSamo stilu, fasonu un izméru dia-
pazonu tada neliela istabina ir praktis-
ki neiespé&jami. Turklat tas liks imidza
dizaineram piesaistities konkrétam
modes veikala kolekcijam, faktiski
parvérsoties par to pardevéju.
Veiksmigaks imidza pakalpojuma or-
ganizacijas modelis ir skaistumkopsa-
nas salona sadarbiba ar privati prakti-
zéjosiem imidza dizaineriem un per-
sonigajiem stilistiem. Turklat dala
darba ar klientu notiek salona teritori-
ja (pirma tiksanas, iepazisanas, frizu-
ras veidosana, grima uzklasana, kos-
meétiskie pakalpojumi), savukart kon-
sultacijas, kas saistitas ar apgérba iz-
véli, figiras korekciju, garderobes
veidosanu, notiek modes veikalos un
klienta majas. Tas lauj personigajam
stilistam iegat izvéles brivibu, lai radi-
tu visus nepieciesamos téla kompo-
nentus un stradatu klienta interesés.
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