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Modes fotografija ir viens no pieprasitakajiem produktiem mdsdienu

modes tirgd. Mdsdiends bez tds nav iedomdjams neviens reklamas
kataloga izdevums, plakats un, protams, ilustrativs Zurnals. TiraZétie

stiliga imidZa fotoattéli pavada mis ik uz sola.

Parlapojot modes Zurnalus

Pirmas modes fotografijas, kas sievieSu zurnalos paradijas
19. gadsimta beigas, drizak atgadindja augstakas sabiedribas
hroniku. Tajas tika attéloti princeSu un slavenu aktrisu portreti
Parizes modes dizaineru kleitas, kuras vinas diZojas ballés un
teatra izradés. Galvena informacija par modes veidiem tika pa-
radita zimétas ilustracijas.

Kop$ pagajusa gadsimta 20. gadiem fotografijas pamazam
izstima zimé&jumus no Zurnaliem un reklamas, turklat, piepra-
sita kluva fotomodeles profesija. Katrs fotoattéls bija unikals,
nekada zina nelidzinajas citiem, un parasti katram bija dizaine-
ra idejas apraksts.

60. gadu beigas, kad tika uzsakta gatavo apgérbu raZzosana
Prét-a-porter, par izplatitdko modes tendencu demonstrésa-
nas formu kluva photo styling. Ta ir vienas témas fotografiju
sérija. Turklat, viena fotografiju sérija izmanto dazadu firmu
apgeérbu un aksesuarus, par kuriem informécija ir aprakstita
tikai paris rindas, sika druka katras fotografijas stdri. Sada stila
fotoattélu mérkis ir informét lasitajus par aktualiem virzieniem
modes pasaulé, nevis palidzét uznémumiem pardot savu jau-
torial (redaktora) vai fashion story (modes stasts).

Sakuma fotografi fotosesija, galvenokart, centds paradit
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apgeérbu un attélot visas silueta, auduma un apdares nianses.
Laika gaita paradijas arvien vairak fotografiju, kuras galvena
nozime bija imidZzam, bet apgérbam - otrskiriga. Stilists kluva
par radosas komandas locekli. Daudzi uznémumi, kas tika uz-
nemti Zurnaliem un reklamai, izgaja arpus komercialas modes
robezam un kluva par unikaliem fotomakslas darbiem.

MUsdienas modes fotografija vél joprojam tiek iedalita divos
veidos: demonstrativais fotoattéls un imidza fotoattéls.

Fotoattéli pardosanai

VisbieZak, demonstrativie fotoattéli tiek izmantoti katalogos,
apgérba un aksesuaru reklama, retak - stila un foto Zurnalos.
Svarigi ir paradit visu patérétajam piedavato precu kraSnumu
un izdartt to péc iespéjas realak un konkrétak, izvairoties no
makslinieciskajam alegorijam un parspiléjumiem. Ne velti So
fotografijas veidu daZreiz dévé par komercialu.

Saja gadijuma no stilista prasa izveidot demonstrativo fotoi-
midZu no fotosesijai izvéléta apgérba un aksesudriem. Imidza
veidoSana sastav no modeles izvéles un vinas sagatavosanas
fotosesijai. Galvenie kritériji modeles izvélé ir vinas standar-
ta figlras proporcijas, harmoniski sejas vaibsti un burvigs
smaids. Modeles aréjam izskatam ir jabat pievilcigam lielaka-
jai dalai mdsdienu cilvéku, izteikta individualitate nav vélama.



Sadu tipazu modelu agentlras bieZi sauc par , kataloga” tipazu.

Piemeklé&jot frizru un dekorativo kosmétiku, stilists censas
panakt kopta izskata efektu un elegantu dabiskumu, izvairo-
ties no loti moderndm un ekstravagantdm tendencém. ImidZa
noslédzoSais elements ir loma, kas izteikta modeles uzvediba
kameras prieks3a, ta parada veiksmigakas pozas un rakursus
no fotograféjama apgérba demonstrésanas viedokla.

Téls tuvplana

ImidZa fotografija no demonstrativas fotografijas atskiras
ar to, ka tas galvenais mérkis ir moderns téls, nevis moder-
na prece. Sada fotografija parada cilvéku, ko vélas atdarinat
ne tikai ar apgérbu, frizlru un dekorativo kosmétiku, bet ari ar
uzvedibu, emocijam un dzives stilu. Visbiezak imidZa uznému-
mi ir sastopami reklamu plakatos, ka arT stila un foto modes
Zurnalos.

Stilista darbs imidzZa fotosesijai sakas ar asociativa téla vei-
dosanu atbilstosi uzdotas fotosesijas témai. lzvéloties modeli,
stilists piemeklé faktlru, kas atbilst vina planotajam télam.
Tomeér, tiecoties pec maksimalas atbilstibas, vins nedrikst iziet
arpus modes fotografijas Zanra ramjiem. Pieméram, veidojot
biznesa |édijas télu stila un foto Zurnalam, vajadzigais tipazs
stilistam jameklé starp fashion models, nevis parastu atbils-
toSa vecuma sievieSu vidl. Pretéja gadijuma galarezultata
iznaks reportazas uznémumu sérija no tipiskas dartjumu sie-
vietes dzives. Modes fotografijai ir kaitiga parak liela parlieciba.

AtbilstoSi izstradatajam asociativajam télam stilists piemek-
(& modelei frizGru un dekorativo kosmétiku, un izveido fotose-
sijai nepiecieSsamos apgérbu, apavu un aksesuaru komplektus.
Atskirbd no demonstrativa fotoattéla $aja gadijuma apgérbi
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kalpo vienigi iedomata téla veidoSanai, turklat izmantojamiem
apgérbiem ir jaatspogulo komercialds sezonas tendences.
Citadi, fashion story vieta var iegdt psihologisku portretu vai
maksliniecisku foto skicu seériju.

Loma jeb modeles uzvediba fotoobjektiva prieksa veidojas
no uznemama fotostasta siZeta. Tas ir vajadzigs pat tad, ja
stasts paliek aiz kadra, lai modelei rastos cilvécigas aprises,
nevis vina izskatitos péc manekena.

Veidojama fotoimidZa galvenas sastavdalas ir anturazas
elementi: uznem3anas vieta (location), dekoracijas, apgaismo-
jums, maksligi radits véj$ un citi, ka ari fotografa izmantojamie
tehniskie panémieni un iegata materiala datorapstrades stils.

Atpazisanas prieks

Viens no populdrakajiemm masdienu panémieniem, ko iz-
manto imidZa foto radisana, ir retro stilizacija, un tas nav ne-
kads brinums. Daudzas misdienu komercialajas kolekcijas
var atpazit idejas, kas panemtas no pagajusas desmitgades
modes. Fotografiem un stilistiem tas lika radit sizetus, kuros
pagatnes mode ir stilizéta ne tikai apgérba, bet ari modeles
téla - vinas frizara, dekorativaja kosmétika, raksturigajas po-
zas, ka arT apgaismojuma un uznemsanas tehnika.

Sniedzot lasitajiem 20., 50. vai 80. gadu atpaziSanas prieku,
jaatceras, ka atgrieSanas péc batibas nav pielaujama. Lai art
cik smalki més izjustu $o desmitgades tému vai cik daudz més
izprastu ta laika skaistumu un modi, nevajadzétu to istenot
burtiski. Mums jabat mdsdienigiem un pagatne jainterpreté ka
majiens un jaukas atminas, nevis reali japagriez atpakal laiks.
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