PASKIRSTISIM GLAMURA ZURNALUS:
«DZORDZO ARMANI RADIIS JAUNU
AROMATU... ROBERTO KAVALLI
IZSTRADAJIS TRAUKU UN MEBELU
LINDU... KELVINS KLEINS LAIDIS KLAJA
LUPU KRASU, PUDERI, ACU ENAS. . .»
VISNOTAL IERASTAS FRAZES. DIVAINI TIKA,
KA TAS NEVIENAM NESKIET DIVAINAS.
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SVETI TIC, KA AUGSTAS MODES
DIZAINERI PASI RADA SMARZAS
VAI VIESNICU DIZAINUS Un ka lai
netic? Vini tacu stasta par to intervijas!
Patiesiba modes nami vien sanem
pardosanas procentus, un tiem nav
nekada sakara nedz ar smarzu recep-
tém, nedz mébelu dizainu, gultasvelas
apdruku vai Sampaniesa gar$u. Zem
tadiem vardiem ka Armani, Kavalli,
Lagerfelds vai Gotjé musdienas pardod
jebko — no apaviem un parfimérijas lidz
meébelém un viesnicam. Skroderi savas
zimolimpérijas ir okupéjusi milzigu
daudzumu dizaina produktu, ko patie-
siba radijusi citi specialisti. Nevienam
nezinamu mébelu, pulkstenu, parfimé-
rijas un kosmeétikas raditaju armija ir
spiesta par attiecigu maksu nomat $o
skroderu logotipus, lai varétu pardot
savus izstradajumus.

...VISS SAKAS SAMERA NEVAINIGI:
pirms apméram simts gadiem francu
modes makslinieks Pols Puaré kleitas
kreisaja puseé ar zida diegiem iz$uva
savu vardu. Gluzi ka gleznotajs, vin$
parakstija savu makslas darbu. Ta ra-
das skrodera logotips. Sekojosa gad-
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simta laika skroderu logotipi gluzi ka
virusi no drébju kreisas puses pargaja
uz labo, bet péc tam strauji apséda mil-
zigu daudzumu objektu, kam nebija
nekada sakara ar adatu un diegu.

MUSDIENU PATERETAJI NEVELAS
PIRKT SMARZAS «PAVASARA
RASA» VAI MEBELU GARNITURU
«ELEGIJA» Toties ar lielako prieku vini
iegadajas tiesi to pasu, tikai ar slavenu
modes makslinieku logotipiem uz
iesainojuma. Kadeé] isteno produktu
raditaju vardi ta ari paliek nezinami?
Varbut tas ir Sausmigas skroderu sazve-
restibas rezultats, varbat vini lidzigi
masoniem ir apvienojusies globala sle-
pena biedriba? Varbaut ta ir vinu at-
riebiba par gadsimtiem ilgusu pazemo-
jumu? Lidz 19. gadsimta vidum $uve-
jiem bija apkalpojosa personala sta-
tuss — atskiriba no mébelu galdnie-
kiem, juvelieriem, pulkstenmeistariem,
porcelana un gobelénu darinatajiem,
kuri baudija tadu pasu slavu un hono-
rarus ka atziti «tiras makslas» par-
stavji — gleznotaji un télnieki.

IESPEJAMS, IR ARI CITS IEMESLS:
varbut slavenie modes makslinieki ir

nevis sazvérnieki, bet tadas sazvéresti-
bas upuri, ko organizéjusas starptau-
tiskas multibrendu korporacijas ar
mérki palielinat visparéjo patérinu. Lai
to sasniegtu, ar musdienu PR tehnolo-
giju palidzibu normals skroderis faktis-
ki tiek parveérsts par Sovbiznesa perso-
nazu ar visu no ta izrieto$o: iznacie-
niem uz paklaja, ekscentriskam manie-
rém, sirdi plososiem stastiem sieviesu
zurnalos un skandaloziem izlécieniem
dzeltenaja preseé. Jo izteiksmigaks ir
$ada skrodera téls un dzivesveids, jo
vairak precu var pardot, izrotajot tas ar
vina vardu. Turklat vina radita apgérbu
kolekcija $ai biznesa ir visai otrskiriga —
tas galvena funkcija ir dot dizaineram
iespéju iziet paklanities uz méles un
noklut foto un TV kameru fokusa.

PEC MANAM DOMAM, Si SISTEMA
IR AMORALA Es nerunaju par problé-
mas komercialo pusi: ja parfiméri un
mébelu izgatavotaji iznoma modes
namu logotipus veiksmigakai savu pre-
¢u pardosanai, lai jau pardod un pelna
uz nebédu. Amoralas ir frazes glamira
zurnalos: «Dzordzo Armani radijis...
Roberto Kavalli laidis klaja... Kelvins
Kleins izveidojis...» @
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