VIEDOKLIS

TAS KAS TAGAD

OTIEL

KRISTINE RUDZINSKA saruna ar modes analitiki
KONSTANTINU BOGOMOLOVU

MODES INDUSTRIJA,
IRAMORALI

K. R.: Modes industrija pie-
dzivo milzigas parmainas. Ir
palikusi vien dazi no vecas
gvardes — tie, kas mums ie-
macija modi tadu, kadu més
to pazistam.

K. B.: Dazi vél ir, bet vini ir pensija. Ja,
personibas modé ir aizgajusas, un ta,
ka bija, vairs nebts nekad. Més dzivo-
jam visparéja patérina sabiedriba -
modes produkti ir japardod, turklat
lielos apjomos. Tas noticis, pateicoties
sistémai, kas radas péc Otra pasaules
kara. 50., 60., 70. gados ta saka izstumt
personibas. Industrijai tas vairs nebija
interesantas, pat otradi - kluva bista-
mas. Modi saka diktét aprékins un
marketings. Tie dizaineri, kurus $odien
redzam, ir ka populari futbolisti, kas no
viena modes zimola pariet uz citu. Viss
pieder uz vienas rokas pirkstiem saskai-
tamam multizimolu korporacijam. Es
pat vairs nesaspringstu, lai atcerétos
dizainera vardu, kas T krekla un dzZin-
sos nak paklanities péc kartéjas skates,
jo jau péc pusgada vins, visticamak,
stradas cita zimola laba vai ari es vinu
vairs nekad neredzésu.

K. R.: Tada liela galasmasina?

K. B.: No vienas puses, es nesaskatu
taja problému - tada ir tendence. No
otras, protams, izjlitu nostalgiju péc
laikiem, kad modi radija cilvéki: Valen-
tino, Ivs Senlorans, Lagerfelds. Toreiz
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aiz katras skates més redz&jam konkrétu
cilvéku ar vina cilvéciskajam kvalitatém
un vajibam. Viena sezona - kauns, na-
kamaja — wow, un visi aplaudé. Tas bija
laiks, kad dizaineri, vinu idejas un radi-
tie produkti bija ciesi saistiti ar vinu per-
soniskajam vajadzibam un dzivesstilu.
Teiksim, Kalvins Kleins - vin$ visu savu
dzivesveidu parvérta produktos. Tagad
visa pamata ir tikai aprékins. Uz vienas
rokas pirkstiem var saskaitit zimolus,
kas vél ir kada sasaisté ar sakotnéjo gé-
niju: Armani, D&G, Prada, Gucci, vél
dazi. Lielaka dala pieder akcionariem.

K. R.: Tas sakas ar
Koko Saneli?

K. B.: Viss sakas ar prét-a-porter, ta
sakums nav Sanele un pat ne franciZi.
Tie bija amerikani. Lidz pat Otrajam
pasaules karam Nujorka modes izprat-
né bija province, ari Milana, ja biisim
godigi.

Modes noteicéjas bija Parize un Lon-
dona. Londona specializéjas viriesu,
dzentlmenu apgeérba, bet Parize bija visa
centrs. Ja més runajam par pagajusa
gadsimta sakumu, ka ari starpkaru pe-
riodu, jaatzime, ka modes noteicéji bija
aroda meistari. Vini atvéra darbnicas,
attistijas, kluva veiksmigi un populari,
tad devas pensija vai nomira un slédza
savus namus. Nepastavéja zimola prin-
cips, brendi. Bija meistardarbnica, Augs-
tas modes nams. Vesturiski ta ir darbni-
ca, ateljé - ne vairak un ne mazak. Sis

ateljé pastavéja tik ilgi, cik ilgi dzivoja un
spéja stradat ta izveidotaji. Dazreiz bérni
turpinaja vecaku rapalu, ka, pieméram,
Frederika Vorta gadijuma, bet principa
nams vairs neeksistéja. Ta tas logiski
turpinajas, lidz paradijas prét-a-porter.
Pareizak butu to saukt par ready to wear
(gatavs valkaganai), jo kustiba radas
angliski runajosa valsti. Bet, ta ka tradi-
cionali bija pienemts visu ar modi saisti-
to terminologiju veidot franciski, mums
ir ari termins prét-a-porter. Kad §1 mode
ienéma savu vietu Parizg, augstas modes
nami saka paraléli veidot linijas - tas
skaitijas léts apgérbs jauniesiem. Ready
to wear nekadi nepretendéja uz luksusa
apgérba statusu, tas bija ta — parastiem
cilvekiem, masam, nekas ipass.

K. R.: Sodien prét-a-porter tiek
pozicionéts pavisam citadi.

K. B.: Ja, ki kaut kas ekskluzivs, savu-
kart haute couture ir vienigi rotallieta —
ta vairs neskaitas industrija. Atgriezoties
prét-a-porter rasanas laika — daudzi atel-
jé saskatija taja perspektivu, ari Sanele.
Bet ar laiku $is no pudeles izlaistais
dzins aprija visu paréjo. Pieméram,
Kristobals Balensiaga, viens no TOP 5
vardiem modes vésturé, attiecas veidot
prét-a-porter liniju. Vecenite Sanele tei-
ca - ja, tas ir progresivi, bet Balensiaga
teica — ng, es negribu parveérst savu
makslu par prostitaciju. Iespéjams, vi-
nam nebija taisniba, bet jebkura gadiju-
ma vins$ pateica kategorisku né, aizvéra
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savu modes namu un devas uz Ameri-
ku - pensija. Un péc kada laika $kiras no
dzives. Bet $odien més tacu pazistam
ready to wear no Balenciaga! Ka tas ir
iespéjams? Elementari. Tas notika de-
vindesmitajos, mehanisms loti vien-
karss — atrodam radiniekus, mantinie-
kus, kuriem ir tiesibas uz vardu, un no-
pérkam to no viniem.

K. R.: Tiesi taja slépjas trage-
dija - tas, ko més pazistam
sodien, nav Balenciaga.

K. B.:Ja, nav! Lai kas tiktu rakstits mo-
des nama marketinga tekstos, tas jau sen
ir kaut kas pavisam cits, ar citu energiju,
vestijumu. Tas pats attiecas uz virkni
citu pazistamu zimolu. Ari Schiaparelli -
nams tika slégts. Te varétu minét dau-
dzus vardus. Tomer ir ari tadi, kuri nav
pardevusies. Més neredzam plauktos
Wort pulkstenus vai lapu krasu no Paul
Poiret. Iespéjams, vini nevar vienoties
par cenu, bet es gribétu ticét, ka tomér

kads ievero étikas principus. Jo batiba
tas viss, kas notiek modes industrija ar
zimolu lietoganu, ir amorali.

K. R.: Ari Sanelei jau vinas
dzives laika nepiederéja vinas
modes nams.

K. B.: Sis ir mazliet cits gadijums, jo
Sanele pati izvéléjas atdot citiem savu
beérnu, vina bija Joti uz biznesu un mar-
ketingu orientéta, ar tam laikam izteikti
progresivu domasanu. Svarigaka par
radogo procesu Sanelei bija apzina, ka
bizness turpinasies, vinas vards dzivos,
un vina pardeva namu braliem Vein-
meieriem, zirglietu rapniekiem, lai gan
péc tam par to pardzivoja. Tas bija apzi-
nats lémums. Ari ar Dioru - zimola par-
nemsanas procesi notika jau vina dzives
laika. Bet Balensiaga kategoriski bija
pret. Tatad tas ir amorali - iet pret vina
gribu. Tagad ar vina vardu pardot ne
tikai apgérbu, kura dizainam nav neka-
das saistibas ar pasu Balenciaga, vina
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gaumi un stilu, bet arl kaudzém blakus-
produktu. Rezultata notiek tiesi tas, ko
més redzam. Pret zimolu ka tadu nav
nekadas cienas. Jo kolekcija ir skandalo-
zaka, jo vairak blakusproduktu zimola
ipasnieki pardos: kosmétiku, pulkste-
nus, visu, kas vien ienak prata. Pat iepir-
kumu maisinus, pieméram, var pardot.
Tas ir Joti skumji, ka anonimi zimoli
ir noédusi personibas. No otras puses —
tatad patérétajiem tas der. Lielaka dala

& PERSONIBAS NAV
MODE. MODI DIKTE
APREKINS UN
MARKETINGS. »

pat neapjaus izvéléto zimolu stastus,
raditajus, vinu vertibas, dzives, izvéles.
Bet tiedi tapat neviens vairs nezina un
neatceras katras sezonas dizianerus. Un
taisnibas labad jasaka, ka musdienas
tur strada nevis viens vai divi cilveki,
bet vesels kolektivs, ka tadas skravites
labi iee]lota mehanisma. Pats $ausmiga-
kais, ka $uvéju vardi parcelojusi uz dau-
dziem papildproduktiem, kurus kon-
krétais nams pat nemaz nerazo. Tads
absoluti nelogisks fakts.

K. R:: Vai ir zinams, kurs pir-
mais brendoja savu dizainu?

K. B.: Tiek uzskatits, ka pirmais savu
vardu uz kleitas uzlika Paul Poiret.

19. gadsimta beigas klients, dodoties pie
kuturjé, nevaréja pasutit tadu apgérbu,
ka vinam labpatiktos. Meistars piedavaja
izvéléties no konkrétai sezonai izstrada-
to térpu variantiem un tad, protams,
pielagoja péc figuras. Pat audumu neva-
réja pieprasit péc savas izvéles — tie kat-
rai sezonai un katram modelim bija
meistara piemekléti. Klients tikai izvéle-
jas no piedavajuma. Tada veida Suvéjs
jeb kuturjé parvértas par makslinieku.
Ja ieprieks vins$ bija otras skiras cilveks —
apkalpotajs, tad 19. gadsimta beigas la-
bakie $uvéji kluva par maksliniekiem,
iegtistot tiesibas uzlikt savu parakstu -
vardu - uz saviem izstradajumiem —
makslas darbiem. Tas bija krass pagrie-
ziens attieciba uz vinu vietu, statusu
sabiedriba. Pirms tam uz drébém tika
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noradits ta valkataja vards, un tas bija
diezgan godigi - vins tacu bija autors,
$uvejs tikai izpilditaja. Pazistami pagat-
nes trendseteri — Luijs IV, markize Pom-
padiira vai arl Marija Antuanete — fak-
tiski bija radosas komandas vaditaji,
ieguldot sava téla savu radoso potencia-
lu. Bet 19. gadsimta beigas viss maini-
jas — ar zida diegiem apgérba iek$pusé
tika iz$ats ta raditaja, kuturjé vards, un
radas mums visiem pazistamais logo-
tips. Tagad tas ir beidzies, jo logotips jau
vairs nav autora vards. Pirmais, kas akti-
vizéja logotipu izvietosanu uz lietam,
kuras nekadi nav saistitas ar Suvéja aro-
du, bija Pjérs Kardéns - vél viens loti
gudrs biznesa cilvéks. Vins$ piesaistija
dizainerus un saka izlaist papildu linijas,
ta izpelnoties kolégu nievas. Bet ar laiku
ta saka darit visi. Tagad tas jau ir izau-
dzis lidz absurdam apjomam, lideri pa-
zad, un més esam spiesti samierinaties
ar uzspiesto zimolu, pat ja ta autors vai
razotajs ir kads cits. Vieni taisa, otri par-
dod ar savu zimolu. Rezultata ir tada
divaina sistéma — visiem ir viss un taja
pasa laika nevienam isti nav neka.

K. R.: Tomér 21. gadsimta sa-

kuma bilia tads ka uzplaiksni-
jums, cilveki saka intereséties
par ticamu produktu.

K. B.: Devindesmito gadu beigas zi-
mols un logo bija viss, bet 21. gadsimta
sakuma cilvékiem tas saka apnikt,
mums paradijas interese par istiem cil-
vekiem, un uzplauka vietéjie dizaineri.
Bet monstrs nesnauz, tas prasa arvien
vairak. Piemérs tam ir visas pédéja laika
sadarbibas starp masu tirgus un zina-
makajiem zimoliem. Teiksim, H&M - ar
ko tikai tas nav sadarbojies. ..

K. R.: Rodas jautajums, vai
tas ir slikti vai labi.

K. B.: To nevar noteikt. Nezinu. Ka uz
to skatas. Var uz to, ko velc, skatities
tikai ka uz apgérbu, veidu, ka apsegt
savu kermeni, ka tik nésajams. Bet ja
zimola logo silda tavu dvéseli, iespéjams,
kadam tas nak par labu. Més piedzivo-
jam kartéjo revoluciju, un personigi
man ir loti interesanti vérot, ka tas no-
tiek un kas bus talak. Neaizmirsisim, ka
$obrid nenormali daudz apgeérba tiek
iznicinats. Notiek apzinata modes precu
parprodukcija — ar domu, ka, sarazojot
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daudz, var sarazot létak. Un, lai gan kat-
ra vieniba izmaksa léti, to var pardot par
loti augstu cenu, tatad iegtt pelnu. Iz-
klausas absurdji, bet no razo$anas vie-
dokla letak ir parpalikumu utilizét. Re-
zultata més esam ekologiskas katastrofas
prieksa. Liels morals un ekologisks
strupcels.

K MAKSAT DARGI IR
TADS PSIHOSEKSUALS
ORGASMS. »

K. R.: Bet jaunie ir citadi...

K. B.: Ja, jaunakajam paaudzém zimols
nav tik nozimigs. Tas mani priecé. Arita
saucama hipsteru paaudze ir citada, vi-
niem logo nenozimeé to, ko noziméja
vinu vecakiem. Tads psihologisks prin-
cips — meita vienmér bis pret to, par ko
mirst vinas mamma. lespéjams, meita
savas izveélés un prioritatés bus tuvaka
vecmaminai. Vispar viss, kas attiecas uz
katra cilveka modes izvélém, ir ciesi sais-
tits ar vina personisko vértibu skalu. To
més redzam visas biznesa sféras, ari pop-
muzika un Holivudas kino - jaunajiem
neinteresé tas, kas razots péc konveijera
principa. Viniem svarigaks ir kaut kas
personisks vai originals, individuals,
underground, netradicionals. Pieméram,
pasam uzzimét apdruku un uzkopét uz
balta T krekla. Tagad loti strauji attistas
$adas iespgjas. Un vinam nevajag 10-20
T kreklu, katru sezonu jaunu. Protams,
no biznesa viedokla ta ir krize... Tomér es
ar lielam ceribam véroju §1s jaunas paau-
dzes cilvekus, kas gan Joti atri pieaug.
Redzésim, ko miuisu patérétaju pasaulé
atness tie, kuri $odien ir 12 gadus veci.
Tagad més redzam, ko atnesa iepriekséja
paaudze, — normcorn jeb gérbties vien-
karsak, iepirkties second hand. Tagad
termins hipsteri ir vecmodigs, vini pasi
sevi sauc par independent, bet jasaprot —
pat ja termins ir novecojis, §i noteikta
vertibu sistéma ir loti dzivotspéjiga un
joprojam aktuala. Iesp&jams, vinu bérni
atkal iznesis saulité glamaru.

K. R.: Zinama méra visi vecie
labie zimoli, ka Chanel, Louis
Vuitton, Gucci, Armani utt., ar

savu preci dzivo, pateicoties
aaudzei, kurai sodien ir 50+.
o viniem joprojam ir aktivi
japiedalas darba dziveé - ta pie-
rasa laikmets. Un ierasti,
skietami saprotami zimoli ir
viens no veidiem, ka but forma.

K. B.: Ja, precizs vérojums. Sodien 50+
ir jaunie 30. Protams, hipsteru apgérbu
un second hand vini neuzvilks. Bet mo-
des industrija uz viniem loti strada ari
$aja virziena — a la hipster, a la kaut kas
vecs un pavalkats, bet tiesi tadeé] tik
dargs un ar logo ka zimogu apliecinaju-
mam, ka tas nav atrasts kada pazobelé
vai second hand. Vetements, visas $is
divainas, nesaprotamas kolekcijas, kas
spéj pardot $kietami absurdas lietas,
kuras tiek dévétas par luksusa precém...
Un, protams, tiri cilvéciskas bailes iz-
klausities vecam vai nemodernam...

Ir ari skaidrs, ka dargais gals pasta-
VEs vienmer.

K. R.: Jo tas palidz apzinaties
savu varu.

K. B.: Ja. Es neticu, ka pasaule tuvakaja
laika mainisies tik liela meéra, ka parstas
diZoties ar savu varésanu. Tieksme péc
greznibas ir psihologiski pamatota.
Maksat dargi ir noteikts baudas veids —
tads psihoseksualais orgasms. Tam biezi
nav nekada sakara ar preces ilgtspé&jibu
vai kvalitati. Vienmér ir eksistéjusi un
eksistés atseviska cilveku grupa, kas
uzskatis, ka viniem pienakas vairak.
Kadreiz tie bija aristokrati, pédéjos gadu
desmitus - tie, kuriem ir lielaki finansu
resursi. Neatkarigi no ta, kada ir $is nau-
das izcelsme. Jo lielaka ir cilvéka vélme
péc naudas, jo vairak vin§ demonstré
greznu dzivesstilu. Tas sakas pagajusa
gadsimta divdesmitajos gados, kad vi-
sus — atcerésimies ari Latviju pirmas
neatkaribas gados - vadija vélme visiem
spékiem demonstrét savu veiksmi. Més
ari tagad apkart redzam cilvékus, kuri,
pieméram, neko nesaprot no viniem,
bet, lai demonstrétu savas iespéjas, izve-
lésies visdargako. Vel piemérs - ja sievie-
te notieve, iespé&jams, plastiskais kirurgs
vinai palidzéja iegtit jaunu seju vai apri-
ses, vina radis tadu dekolte...

K. R.: Més esam loti orientéti
uz savas ieksejas pasaules de-
monstrésanu ar aréjo télu.
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K. B.: Krize vienmér stimulé visu $o
izradisanos. Cik glamura pasaulei atne-
sa Liela depresija pagajusaja gadsimta!
Jo lielaka nestabilitate, jo arvien rodas
noteikta sabiedribas dala, kas vai nu
steidzas nodzivot katru dienu ka péde-
jo, vai uzsverti demonstré — bet mums
viss ir kartiba. Vésturiski, kad aristo-
krati atradas bankrota prieksa un
dzimtas darglietas tika iekilatas, sievie-
te tacu nedrikstéja iziet cilvékos kaila,
bez rotam, un juvelieriem tika pasutitas
fake, neistas rotas no stikla vai krista-
liem, ka isto kopijas. Protams, ballé tas
nedrikstéja izradit, jo paré&jiem acs ietre-
néta, uzreiz sapratis. Bet opera, loza tas
bija pilnigi okei. Un ta gimene, kura ir
parados un uz nabadzibas robezas, de-
vas visiem izradit, ka viss ir vislabakaja
kartiba. Ta, iespéjams, izgrozoties ari no
kadas $kietami neizbégamas katastrofas.
No $ejienes ir vél viens ieradums — lai vai
ka tev dzive klatos, kultiiras pasakumi,
pieméram, teatris, ir jaapmeklé. Jo tajos
laikos opera bija neatnemama sabiedris-
kas dzives sastavdala. Bija loti svarigi
paradities sabiedribai — protams, istaja
téla. Laiki mainas, ieradumi paliek, pat
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monstrét savu veiksmigo télu. Ta ka
luxury nisa pastaves vienmeér — neatkari-
gi no demokratizacijas vai kadiem ci-
tiem procesiem. Tas, protams, attiecas
ari uz pakalpojumiem. Iespéja nopirkt
emocijas, laiku, vietu... Ja cilvéku laimi-
gu dara tas, ka vins ticis pie kadas jaunas
sominas, uzskatu, ari tas ir labi. Esmu
par to, lai mums apkart baitu daudz lai-
migu cilvéku.

Bet paraléli tam visam modes indus-
trija tiek un tiks risinati jautajumi, kas
saistas ar ekologiju, vergu darbu, lidz-
tiesibu, ari attieciba pret cilvékiem ar
ipasam vajadzibam utt.

K. R.: Vai iespéjams, ka in-
dustrija apmetis kaleni un uz
méles atkal paradisies modes
makslinieki, dizaineri to la-
bakaja, vésturiska aspekta?

K.B.: Noteikti ne. Vismaz ne tada
veida, ka tas bija agrak. Ne tikai tapéec,
ka multizimolu korporacijas ir visu
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sabojajusas. Sodien modi més radam
pasi. Izvirzas cilveki, kuriem, iespé-
jams, nav nekadas ar modi vai dizainu
saistitas izglitibas, bet kuri spéj radosi
noformét savu télu, sagérbties, justies
taja autentiski, tad nofotografet un
izvietot publiskai apskatei socialajos
tiklos, iedvesmojot tos, kuriem pasiem
pietrukst drosmes vai ideju. Musdie-
nas pat nopietni zimoli péta un meklé
$adus tirradnus un tad ievies$ vinu fan-
tazijas télus sava piedavajuma.

Tomeér es neticu, ka modé atgriezi-
sies personibas, jo més to nepielausim.

Vairs neeksisté modes diktata princips.

Ja paskatas, pédéja laika ari kino vai
muzikas industrija nav personibu. Més
dzivojam laikmeta, kad katram ir inte-
resanti izpétit sevi. Ja vél 70., 80., 90.
gados liela laime bija atrast sava elka
foto un piestiprinat pie spogula, tad
tagad, kad informacijas un potencialo
zvaigznu lauks ir tik parsatinats, tas
nevienam vairs nav interesanti. Socia-
lie tikli rada ilaziju, ka tu jebkurai ne-
sasniedzamai personai vari tikt klat,
kad vien vélies.

Ir ari cits aspekts. Ja pagajusa gad-
simta vida - laika, kad uzplauka Holi-
vudas zvaigznu kults, - vienkarsai
meitenei no laukiem izskatities, dzivot,
apgeérbties ka zvaigznei bija teju neie-
spéjami, tad musdienas jebkura meite-
ne, lai kada batu vinas izcelsme, var
klat par instagrama zvaigzni, pat ja
tas, ko vina uzvilkusi vai runa, nav ne
stiligi, ne gudri, ne ipasi. Domaju, viss
klas arvien virtualaks.

Atlicis vien izdomat ierici, ar kuru
cilvéks varés korigét savu kermeni ta,
lai gan sporta zale, gan diétas, gan
plastiska kirurgija nebatu
nepiecieSama...

K. R.: To jau var izdarit ar
fotosopu.

K. B.: Ja, tas ir topa. Bet, ja fotosops
kaut kada veida klas telpisks... Domaju,
meés visai driz to piedzivosim.

K. R.: Industrijas piedavaju-
ma jau ir roboti — kloni. Gan
realie, gan virtualie...

K. B.: Tiesi $aja virziena es redzu
modes industrijas attistibu. Atcera-
mies pirmo Matrix filmu - geniala
vizija par musu tuvako nakotni. Ne-
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piecieSams vien macét nosutit signalu
smadzenés, un tu varési dzivot piln-
vértigu virtualu dzivi. Bet tavs kerme-
nis kaut kur vegetés.

K. R.: Kadas pozitivas ten-
dences var redzét sabiedriba
un modes industrija?

K. B.: Progresiva sociila tendence ir
dazadu cilvéku formu un citadu vizua-
lo atskiribu akceptésana, ta saucamais
body positive. Protams, industrija uz to
uzreiz reagg, piedavajot produktus. Ta
saucamais skaistuma standarts iegtist
arvien lielakas variacijas. Es to vértéju
loti pozitivi. Atceramies, ka 90. gados
paradijas ari tumsadainas modeles, bet
pirmaja vieta vienmér bija balta ada vai
pareizs acu slipums, vai matu strukta-
ra. Tagad viss ir mainijies. Vecakajam
paaudzém ir japienem, ka jaunakas jau
redz sevi un otru citadi.

Emu parliecinats, ka tas uz visiem
laikiem izmainis tolerances limeni
vienam cilvékam pret otru. Kaut
gan, kamér process normalizésies,
bus ari daudz parspiléjumu, mekleé-
jumu, iesp&jams, pat uz slimiguma
vai kroplibas robezas. Domaju, vairs
nav iespéjama situacija, kad atgriez-
tos vienas rases vai vienas personi-
bas diktatara. Ari dzimumu robezu
nojauks$ana ir modes lieta. Aktuals ir
princips, ka neviens neko nevienam
nav parada. Nav korekti noteikt kaut
kadas normas vai kritérijus par to,
kadam butu jabuat virietim vai sievie-
tei. Ta saucamo dzimumu toleranci
ir viegli saprast, ja zina vésturi. Ja
atceras, kas notika iepriekséjos gad-
simtos, cik stingras bija prasibas at-
tieciba pret abiem dzimumiem un
kadas sekas izraisija to neievérosana.

Tik un ta testosterons vai estrogéns
uzvarés - tas, kas mums ielikts gené-
tiski. Sieviete tik un ta bis sieviete,
bet virietis bas virietis. Galvenais, lai
esam miera ar sevi. Varbut neierasti
$kitis tas, ka ari virietis drikstés val-
kat kleitu vai lietot dekorativo kosmeé-
tiku, bet esmu parliecinats, ka driz ta
bus norma, nevis atseviski izlécieni.

K. R.: Reti kurs$ zina, ka svar-
ki, kleita, zekbikses, kurpes
uz papéza, pat dekorativa
kosmetika un daudzas citas
lietas sakotnéji ietilpa tiesi
viriesu garderobeé

K. B.: Tiesi ta! Sievietes viriesiem jau
visu ir atnémusas. Nav neviena viriesu
garderobes priek§meta pédéjo

200 gadu laika, kuru nevarétu uzvilkt
sieviete un iziet cilvekos. Jasaprot, ka
sievietei piemit psihologiska ipatniba
visu piemeérit, padarit par savu. Ja sie-
viete parcelas dzivot pie viriesa, vina
pilnigi noteikti, lai justos komfortabli,
ka majas, partnera dzivesvietu parver-
tis sava gaume. Kaut ko izmetis, kaut
ko nopirks, kaut ko parkartos, kaut ko
parsis — visu péc sava prata. Ka kakis,
kas iezimé teritoriju. Vai péc pirmas
nakts uzvilks vina kreklu. Pasas sie-
vietes to sauc par majiguma ieviesanu.
Meés, viriesi...

Gudras sievietes atstas virietim
vismaz vienu stari, kur vinam elpot
sava bardaka.

Savukart virietim nav vajadzigs
kaut ko parpemt no sievietes. Ja vin$
saks valkat zabakus uz papéza, tad
nevis valkas sievie$u zabakus, bet tie
bis viriesu zabaki uz papéza. Ari
svarki bas tiesi virietim dizainéti, pat
viriesa vai sievietes make up tiek vei-
doti péc pilnigi dazadiem principiem.

Viss, kas saistits ar dzimumu ste-
reotipiem, driz parsprags ka burbulis.
Kaut vai tada it ka saprotama un biezi
dzirdéta fraze - sievietei jaizdailo pa-
saule. Cik daudz seksisma un diktatu
taja ir! Un, ja més piekritam, ka sievie-
tei jaizdailo pasaule, tad logisks ir tur-
pinajums — bet virietim ta japied**s.
Esmu par to, ka visi cilvéki izdailo
pasauli: sievietes un viriesi, bérni,
sirmgalvji, pusaudzi... Cilveki biezi
dzivo kaut kados savos stereotipos un
pat neaizdomajas par to batibu. Var-
bat ir vérts?

Runajot par modes nakotni - es
redzu neiedomajamu télu daudzveidi-
bu. Nekas vairs neies projam, bet tikai
atgriezisies, lidz katrs atradis sev to,
kas vinam der vislabak. Un tas ir labi.

K $ODIEN MODI
MES RADAM PAS|.
RUNAJOT PAR
NAKOTNI, REDZU
NEIEDOMAJAMU TELU
DAUDZVEIDIBUY



