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dés jvaizdis? Kazkas dirbtinai sukurto, Saltu protu apskai-
ciuota ir ne kartq patikrinta, taciau visame tame prarasta
pati asmenybé uZima nereiksmingq pozicijg? O gal tai vis
tik remiamasi konkreciu Zmogumi ir jauciamas labai ma-
zas ir lengvas stilisto rankos prisilietimas?

PER KANCIAS - ] ZVAIGZDES

Yra du Zvaigzdés jvaizdZio kirimo variantai.
Pradésime nuo tradicinio, egzistuojancio jau
labai seniai.

Atsiranda gerus vokalinius duomenis turintis Zzmogus, kuris i$ pra-
dziy dainuoja mazame ratelyje, véliau pereina j klubo lygj. Galiau-
siai jj pastebi svarbus asmuo muzikos pasaulyje, kuris investuo-
ja ir pinigus, ir déemesj, tikedamasis Sig ryskia asmenybe iskelti j
Zvaigzdziy lygj.

Ir kas gi tampa pradedancio dainininko stiliaus karéju? Ne stilis-
tas, ne kirpéjas ar visazistas, o prodiuseris. Tik jis ir ne kas kitas
pradzioje formuoja atlikéjo jvaizd] ir tik po to konsultuojasi ir
kviecia prisijungti stilistus, plauky kirpimo meistrus, visazistus ir
korepetitorius.

|vaizdis tai visada pirmiausiai idéja, besilaikanti ant trijy ,ban-
giniy“: realios atlikéjo iSvaizdos (kino sudéjimo, veido bruozy),
atliekamo repertuaro ir tikslinés auditorijos, t.y. socialinio-psi-
chologinio gerbéjy portreto. |vaizdZio visuma atskleidziama per
kostiuma, anturaza, role ir istorija.

Atlikéjo rolé apima ne tik scenines manieras, bet ir elgesj su Zi-
niasklaida, teisingai pasirinktas pozas prie$ objektyva. Visa tai turi
nuosekliai papildyti sukurta jvaizd] ir ¢ia atlikéjui be treneriy ir
choreografy pagalbos issiversti buty sunku.

Istorija - tai versija, kuri papasakojama Ziniasklaidai ir paleidZia-
ma j mases. Net ir pati nejtikinamiausia istorijos versija, kuria Zi-
niasklaida iSplatins, gali tapti naudinga. Koncertinés salés lU$ nuo
gerbéjy minios, nors jie susirinks pamatyti ne talentinga atlikéja,
0 ateis vedami smalsumo - kaip atrodo pagrindinis istorijos vei-
kéjas. Tuo paciu istorija nekuriama kiekvienam jvykiui atskirai.
Zinoma, galima koreguoti biografinius atlikéjo faktus, nuslépti kai
kuriuos gyvenimo faktus, nutyléti tam tikrus niuansus, taciau isto-
rija raSoma vieng karta ir visiems laikams

Taciau ta pacia istorija galime pateikti skirtingai. Tarkime, provin-
cijoje gyvenanti mergina, baigeé fortepiono klase, mokési vokalo,
ilgai ir atkakliai dirbo jvairiuose klubuose, sieké prisibelsti iki mu-
zikiniy grupiy ir galiausiai jos pastangos ir darbas buvo apvaini-
kuoti - sostinéje ji tapo ZvaigZde. Ta pacia istorija galima papa-
sakoti ir kitaip: i$ provincijos kilusi kukli ir paprasta mergina karta
sutiko savo princa, kuris pakyléjo ja iki Zvaigzdziy.

Galime praleisti kai kuriuos kelio iki Olimpo Zingsnius ir istorija
jgaus kitokj atspalvj. Kuri versija patrauklesné? Ta, kuri reikalinga
konkreciai situacijai ir atitinka stilisto iskelta uzduotj.

REKLAMOS TAISYKLES

Antras jvaizdZio kdrimo variantas Sou versle atsirado ne taip se-
niai, apytiksliai apie 60 - uosius XX amziaus metus. Sis variantas
vadinamas projekto ,igsukimu®. Cia viskas prasideda nuo tikslinés
grupés socialinio - psichologinio portreto analizés. Nagrinéjame
auditorija ir rinka, ieSkome srities, kurioje galima sukurti ir par-
duoti kazka naujo. Stebint aktualias Sou verslo tendencijas, ku-
riame muzikinj projekta. Ir tik po to galima pereiti prie jvaizdZio.

Tarkime, Zinome, kad naujam projektui mums reikés keturiy vai-
kiny su skirtingais vokaliniais gebéjimais ir tam tikros iSvaizdos
(pavyzdziui, vienas skandinavisko tipo, kitas mulatas, trecias stan-
dartinis europietis, ketvirtas - lotynoamerikietis). Tada skelbiame
kastinga, t.y. naujuy projekto dalyviy atranka. 15 esamy kandidaty
atrenkame tuos, kurie masy nuomone labiausiai atitinka nusta-
tytus iSvaizdos ir vokalo kriterijus. Fiziniai kandidaty duomenys
koreguojami kostiumais, Sukuosenomis, makiazu ir, Zinoma, re-




pertuaru. Sukuriame patraukly paaugliy jvaizdj arba atvirksciai,
vaikinus i$ nepatikimo rajono. Su jais pradeda dirbti choreografai,
treneriai, mokytojai. Ir kai tik grupé tampa pasiruosusi ,paleidi-
mui j orbita®, prasideda reklamos kampanija televizijoje ir Zinias-
klaidoje.

Siuolaikiniai jvaizdZio dizaineriai Sou versle i$ tikryjy galéty save
vadinti ,iliuzijy valdytojais®. Pagrindiniai stilisty sukurto produkto
vartotojai yra paaugliai, jaunimas, kuris dar neprarado romanti-
nio poziurio j gyvenima. vaizdZio kiréjas padeda auditorijai su-
sitapatinti, atrasti kazka artimo sau atlikéjuose ar grupése, o tai
grizta pelno pavidalu j karéjo saskaita.

APRANGA ATLIKEJAI

Sou verslas visada buvo glaudZiai susijes su mada. Taciau tie
laikai, kai atlikéja sau suknele pati uzsisakydavo pas siuvéja.
Siandien Zvaigzdés rengiasi garsiausiy dizaineriy prét-a-porter.
Nespéja sezono naujienos pasirodyti ant podiumo, kai jau Sme-
zuoja garsiy atlikéjy klipuose. 15 dalies apie mados tendencijas
mes suzinome i$ muzikiniy kanaly, o ne i$ Zurnaly. Todél Sou
versle dirbantis stilistas visada turi laikyti rankg ant komercinés
mados pulso.

Yra dar vienas svarbus aspektas: kaip ir kada keisti Zvaigzdés
jvaizdj? Taciau tai klausimas ne stilistui, o prodiuseriui. Jis priima
sprendimus apie Zvaigzdés jvaizdzio keitima, priklausomai nuo
to, kiek jis tuo metu sékmingas bei populiarus. Paprastai jvaiz-
dzio keitimas vyksta ne dazniau kaip karta per metus, nes, jei jis
sekmingas, néra prasmés jj keisti. Kaip taisykle, atlikéjo naujasis
amplua daZniausiai pasirodo su naujo disko isleidimu ar koncer-
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ATLIKEJO ROLE APIMA NE
TIK SCENINES MANIERAS,

BET IR ELGES] SU ZINIAS-

KLAIDA, TEISINGAI PA-
SIRINKTAS POZAS PRIES
OBJEKTYVA,

tinio turo paskelbimu.

Prisiminkime Madonna, kuri savo karjeros metu ne karta keité
jvaizdj. Be to, kiekviena nauja jvaizdj ji ,neSiodavo” lygiai tiek lai-
ko, kiek buvo pardavinéjamas isleistas albumas ar rodomas fil-
mas. Po to kardinaliai keisdavo ne tik i$vaizda, bet ir manieras.
Nuolatinis persiktnijimas iskélé ja | paciy ryskiausiy ir stilingiau-
siy motery gretas.

Kokie stilingo jvaizdzio Sou versle kriterijai? Mada? Elegancija?
Geras skonis? IS tikryjy kriterijus vienas - pardavimy apimtys (par-
duoty biliety skaicius, isleisti diskai).

Mums gali pasirodyti, kad viena ar kita daininké stokoja stiliaus
ir pasizymi vulgarumu. Taciau jei ji staiga pasidarys elegantiska
Sukuosena, nepriekaistinga makiaza ir pasipuos subtiliais rubais,
naujasis jvaizdis buti pragaistingas ziarint i$ verslo pusés. Nauja-
me amplua ji nebegalés atlikti savo jprastinio repertuaro, kurio
déka ir tapo zvaigzde.



