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REKLAMOS

REKLAMA - TAISRITIS, KURI TAIP PAT NEGALI ISSIVERS -
TI BE JVAIZDZIO DIZAINERIO IR STILISTY. TAD SIANDIE-
NINE TEMA — REKLAMINIO JVAIZDZIO KURIMAS.

TARP PAKLAUSOS IR PASIULOS

ka reiskia stilingas reklaminis jvaizdis? Grazus modelis? Madinga apranga? Idealus
makiazas ir Sukuosena? Sékmingo jvaizdzio dizainerio darbo reklamai kriterijai ne-
apsiriboja tik mados ir estetikos reikalavimais. Kad baty aiskiau, kaip kuriamas re-
klaminis jvaizdis, perzitrésime schema.

REKLAMUOJAMAS PRODUKTAS TIKSLINE GRUPE

REKLAMOS KONCEPCIJA

ASOCIATYVINIS JVAIZDIS
(REKLAMINIS JVAIZDIS)

EET [T T N

Pagrindiniu pradiniu elementu reklamos jvaizdzio karimui yra reklamuojamas pro-
duktas. Taciau parodyti tik produkta nepakanka, kad bty atliktas uzsakymas. BQ-
tina turéti aiskia informacija apie tiksline grupe, t.y. socialinj - psichologinj silomo
produkto vartotojo paveiksla. PavyzdZiui, kas perka skalbimo miltelius? Dazniausiai
- namy Seimininkés. O gazuotus gérimus - fantg ir sprite? Dazniausiai - paaugliai.
Taciau ne visada vartotojo paveikslas toks aiSkus. Kavos pirkéjai gali bati ir namy
Seimininkeés, ir studentai, ir verslininkai. Ir priklausomai nuo to, kuri grupé bus pa-
rinkta kaip tiksliné auditorija, bus planuojama reklaminé kampanija. Tai - ne sava-
valiSkas reklaminés agenturos pasirinkimas, o specialisty atliekamos marketinginés
analizés rezultatas.

PRADZIOJE - KONCEPCIJA

Sekantis etapas - reklaminés koncepcijos parengimas, t.y. aiSkiai suformuluoti
suvokima apie tai, kaip produktas turi atrodyti rinkoje, kad atkreipty kuo daugiau
tikslinés auditorijos démesio ir suformuoty lojaluma. Zinomi du labiausiai paplite
reklaminés koncepcijos variantai: informatyvusis-demonstracinis ir jvaizdinis.
Pirmuoju atveju reklama informuoja vartotojg apie produkto savybes ir pranasu-
mus. Tuo paciu pagrindinis démesys tokioje reklamoje skiriamas rySkiam vizualiam
paties produkto pristatymui, detaliai savybiy charakteristikai, jo pagaminimo pro-
cesui arba jo déka gaunamo rezultato. O reklaminis jvaizdis, apgaubiantis produk-
ta, yra tik batinosios informacijos laidininkas. Pavyzdziui, gydytojas - danty pastos
reklamoje, vaistininkas - vaisty reklamoje, viréjas - plovimo priemoniy reklamoje.
Informatyvioji - demonstraciné reklama - ne visada Zodiné informacija. Prisiminki-
me gana tipiSka kavos video reklama: saulés nutviekstos kavos plantacijos, smulku-
tés valstietés, renkancios derliy, kaitinamy pupeliy garas, grazus puodelis su tamsiu
karstu gérimu. Tokioje reklamoje informacija apie produkto privalumus perteikta
jvaizdine menine kalba. O reklamoje rodomy darbininky jvaizdis yra tik bendro pa-
veikslo dalis.

Skirtingai nuo informatyvios-demonstracinés, jvaizdinés reklamos koncepcija pa-
remta idealizuotu jvaizdziu, su kuriuo vartotojas save nesagmoningai susieja. Tokioje
reklamoje pirmame plane - atidzZiai parinktas reklaminis jvaizdis, o informacija apie
produkta yra antraeilé. Tuo paciu reklamuojamas produktas yra neatsiejamas Sio
jvaizdzZio elementas. PavyzdZiui, geri skalbimo milteliai - dalis Siuolaikinés namy
Seimininkeés jvaizdzio, brangus laikrodis - sékmingo verslininko jvaizdzio elementas,



sultinio kubeliai - nepamainomas idealios Seimos elementas, o jau-
nos jsimyléjusios poros jvaizdis nejmanomas be Sokolado.

Nereikia galvoti, kad jvaizdiné koncepcija naudoja paprasta varto-
tojo siekimo bati panasiu j reklaminio klipo herojaus mechanizma.
Tokia reklama pagrjsta subtiliu asociatyviniu-psichologiniu povei-
kiu. PavyzdZiui, prisiminkime Nescafe kavos koncepcija 1990-yjy
pabaigoje. Reklaminis jvaizdis kuriamas pasitelkiant ,vaikinus i$
geros Seimos*. Jie jauni, simpatiski, iSaukléti ir planuoja savo pui-
kia ateitj, tarsi tarp kitko jsipildami po puodelj kavos. Pagalvokime,
i ka orientuota $i reklama? Vargu ar paaugliai yra kavos pakuociy
vartotojai - jie dazniau mégsta uzeiti j kavine. O Nescafe supermar-
kete nupirks jy mamos. Ir ne todél, jog tikisi, kad ir jos vaikai taps
tokie patys sékmingi kaip ,reklaminiai“. Supermarkete praeidama
pro kavos skyriy su daugybe kavos zenkly ir zvilgsniui uzkliuvus uz
Nescafe, namy Seimininké, galbat ir neprisimins konkrecios rekla-
mos, taciau tikriausiai kils Siltos ir malonios asociacijos - ir ranka
pati tiesis paimti bitent §j produkta. Tai ir yra vadinamas jvaizdinés
reklamos pasamonés mechanizmas.

REIKALO IMASI jVAIZDfIO DIZAINERIS

Koncepcijos parengimu uZsiima reklamos agentira, kurios viena i$
krypciy taip pat yra ir reklamos parengimas ir patalpinimas. Kuo-
met suformuluojama koncepcija, j darba pasitelkiamas jvaizdzio di-
zaineris, kuris kartu parengia reklaminj jvaizdj. Jvaizdzio dizaineris
gali dirbti reklamos agentiroje arba bti kvieciamas, kai reikalinga
pagalba konkreciam projektui.

Jo darbas prasideda nuo asociatyvinio jvaizdzio karimo. Pirmiau-
siai jis jvardina eile asociacijy, kurias batinai reikia sukelti numa-
tomam vartotojui. Pavyzdziui, kurdamas reklaminj jvaizdj ,namy
Seimininkei, kaip asociacijas galima pateikti tvarkinguma, gerasir-
diskuma, stabiluma, padoruma, gyvenimiska patirtj ir pozityvuma.
Dabar gautg asociatyvinj portreta reikia ,jforminti®, t.y. parinkti
penkis jvaizdZio komponentus, t.y. faktlra, kostiuma, story, role ir
anturaza.

Faktdros paieSka - pats sudétingiausias ir atsakingiausias reklami-
nio jvaizdzio kirimo etapas, kadangi modeliy agentaros gali pasit-
lyti tik taip vadinamus fashion modelius, t.y. modelius, tinkamus
podiumui ir mados produkty reklamai. Charakteringy ir vyresniy
modeliy geriau paieskoti teatruose ir kino studijose.

Kai kurios reklaminés kampanijos sitllo naudoti tuos pacius rekla-
minius jvaizdzius. Tai modelis, kuris ilga laika, net daugelj mety,
blna firmos veidu. Patys Zinomiausi pavyzdziai: Izabella Roselini -
Lancéme, Sindy Crowford - Revlon, Keit Moss - Calvin Klein, Milla
Jovovic - L‘'Oréal. Dazniausiai ,jmonés veidu“ tampa Zinomi asme-
nys - kino ar Sou verslo zvaigzdés.

Ir taip, modelis surastas. Dabar stilistas pereina prie kostiumo, kuris
sudarytas i$ aprangos, aksesuary, Sukuosenos ir makiazo, karimo.
Kitas jvaizdZio komponentas - story, kaip taisyklé, yra video filmuko
siuZetas. Fotoreklamai istorija taip pat kuriama, tik ji lieka uz kadro.
Remiantis istorija, sukuriama atitinkama rolé, t.y. modelio elgsena
prie$ kamera, jos mimika, gestai, pozos. Anturazu dazniausiai tam-
pa filmavimo vieta, dekoracijos, ap$vietimas, muzika.

Kuriant reklaminj jvaizdj batina atsiminti, kad jis turi bati aktualus,
t.y. atitikti laikmetj ir reklamos vieta. PavyzdZiui, namy Seimininkés
jvaizdis turi kelti pasitikéjima jos amzininkéms, gyvenancioms tam
tikroje teritorijoje. IS kitos pusés ji neturi bati identiska jy skoniui.
Reklaminé namy Seimininkeé - tai idealizuotas jvaizdis, ne itin atitra-
kes nuo realybés. Ne atsitiktinai tarptautiniy produkty reklama vis
dazniau filmuojama tose Salyse, kur yra parduodamas produktas.
Atrodo, paprasciau paimti grazia ir kokybiskai nufilmuota reklama
Amerikoje ir panaudoti visose $alyse. Taciau tokia reklama neveikia,
tarkime, Latvijos ir Lietuvos vartotojy. Butina, iSlaikius koncepcija,
parengti reklama vietinéje rinkoje, pakeitus jvaizdj pagal esamus
vietinius ypatumus.




