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PROFESIONALAUS
STILISTO [VAIZDIS

Kiekvieno specialisto gyvenime ir darbe svarby vaidmenj vaidina profesionalus jvaiz-

dis. Koks jis turi bati? Kaip sukurti teisinga profesionalaus stilisto jvaizdj kliento akyse?

SUTINKA PAGAL RUBA

Pries susitinkant su klientu, stilistas turi pagalvoti, kaip jis turi
atrodyti ir kokius signalus turi siysti aplinkiniams. Dirbame
paslaugy sferoje, todél Zavesys tiesiog batinas. Taciau mados
industrijoje taip pat reikia pademonstruoti savo kirybiskuma ir
profesionalig kompetencija. Ypatingai jeigu kalba eina apie in-
dividualius stilistus, kurie dirba su visu kliento stiliumi. Tad labai
svarbu nesuklysti pasirenkant savo vizualy sprendima.

NESEKITE MADA

Visy pirma, neturite atrodyti kaip jasy klientai, mados vartoto-
jai. Stilisto jvaizdis turi aiSkiai liudyti, kad jis pats yra tas, kuris
kuria mada. Lengvai atpaZjstamos, komercinés mados tenden-
cijos parodys jus kaip klienta, o ne Zmoguy, kuris kuria stiliy.
Todeél batinai turi bati kazkoks ,cinkelis*. Tai nebatinai turi bati
provokacija - juk reikia galvoti apie tai, kad neatbaidytuméte
savo auditorijos. Vienas dalykas, kai mes savo komplekta ren-
kameés savo kolegy vakaréliui, ir visai kitas - kai rengiamés pir-
mam susitikimui su klientu.

Juk pirmo jspadzio du kartus nesudarysime.

Mano nuomone, pagrindinés kokybisko profesionalaus jvaiz-
dzio paslaptys - tai geras skonis, nebanalus, taciau nepereinan-
tys j epotaza, savito stiliaus sprendimai. Ir taip - pirmasis tabu
- ne atrodyti komerciskai madingai.

JOKIO SEKSUALUMO

Antrasis tabu - tai per daug seksualus jvaizdis. Tokie signalai,
kai klientas ir specialistas yra vienos lyties, sukelia konfliktine
situacija, kadangi klientas jauciasi tarsi stilistas buty uz jj virSes-
nis. O jeigu stilistas prieSingos lyties atstovas, tuomet perdétas
seksualumas gali bati per daug provokuojantis. Ypatingai, jei
specialistas - jauna moteris. Reikia nepamirsti, kad seksualus
signalas i$ moters, kuri teikia paslaugas, tai jsitvirtines standar-
tas, kad ji yra pasiekiama, o tai tikrai nebus naudinga profesio-
naliam stilistui.

VISKAS IDEALIAI PAPRASTA

Treciasis tabu - prabanga. Kuo pasireiskia? Tai ne tik kailiniai ir
brangenybés, kuriuos, manau, yra isvis neprofesionalu devéti,
jei teiki paslaugas. Taciau tai ir prestiZiniy prekiniy Zenkly lo-
gotipai. Mano nuomone, jeigu stilistas dévi prekiniais Zenklais
paZenklintus rabus ar aksesuarus, tai reiskia, kad jis nepasitiki
savo skoniu ir stengiasi tai paslépti prekiniy Zenkly pagalba.
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Zinomi ir garsis vardai $ioje situacijoje suzaidzia kaip ,ramentai,
kuriy pagalba Zmogus stengiasi palaikyti savo reikSminguma ir
priklausomybe mados pasauliui. Tai aksioma. Be to, jeigu kuriate
mada, jus neturite konkuruoti su klientas dél prabangos ir aukstes-
nio socialinio statuso. Individualumas, kirybiSkumas - taciau ne
varzymasis su klientu del statuso. Negalésiu jvardinti, kokie Sian-
dien turi bati stilisto aprangos komplektai, nepasakysiu spalvy ir
aksesuary. Taciau pasakysiu, kad jvaizdj papildZius kirybiskomis
detalemis, nestandartiniais kirpimais, vienokiu ar kitokiu gardero-
bo derinimu. O koks bitent tai stilius - boho, minimalizmas, de-
konstruktyvizmas arba dar koks nors i$ Simty galimy, o tiksliau - i$
ju miksu, tai jau ne taip svarbu. Karybingas, stilingas, Siuolaikiskas
ir tuo paciu nepavaldus madai - batent taip charakterizuociau ti-
kro stilisto jvaizdj.

Taciau isvaizdos dedamoji - tik viena i$ profesionalaus jvaizdZio
komponenty.

LEKSIKONAS

Antrasis svarbus jvaizdZio komponentas - profesionalus Zodynas.
Tai kalba, kuria stilistas bendrauja su savo klientu. Ir jei, norédamas
pagristi savo sprendima pasinaudos tokiais Zodeliais kaip ,vau!”,



“super!”, “klasiSka!™- tai tikrai nepaliudys apie jo profesionaluma.
Jis turi nepriekaistingai valdyti profesioanly leksikona. Jeigu jis
dirba garderobo srityje, turi puikiai Zinoti gaminiy asortimenta ir
sakyti ne “megztukas”, o “kardiganas”, ne “patrumpintos kelnytés”,
o “kiulotai” ar “bridZai” ir Zinoti, kuo jie skiriasi. Batina skirti Svarka
nuo Zaketo ir bleizerio, suprasti, kas yra “tenchcoat” ir “chester-
field” Taciau maza moéti teisingai vadinti daiktus. Tikras specialis-
tas turi taip pat gebéti valdyti jvaizdZio kompozicijos terminologija:
jis turi suprasti, kas yra akcentas ir jégos linija, statika ir dinamika,
ritmas, proporcija, pusiausvyra, ir taip toliau. Aiskinant, kodél kli-
entui reikalingas vienas ar kitas jvaizdZio elementas, reikia gebéti
argumentuoti savo mintis profesionalia kalba, o ne emocijomis.

INFORMACIJOS PERDAVIMAS

Taciau profesionali stilisto kalba reiskia ne tik terminologijos varto-
jima, taciau ir taktiska darba su kliento iSvaizda. Masy kalboje ne-
gali bati ZodZio ,trukumai - jj reikia visiSkai iSbraukti i$ savo Zody-
no. Tai padaryti neturéety bati sunku, jeigu jus tikrai mylite Zmones
ir vietoje jy trikumy matote jy iSvaizdos privalumus. Parinkdami
klientui aprangg ir analizuodami jo atvaizda veidrodyje su vienu
ar kitu komplektu, niekada neturime istarti: ,Su Sia suknele Jasy
klubai platts* arba dar blogiau“Jasy figira kriausés tipo®. Zmoniy
saviverte reikia didinti, o ne kritikuoti jy iSorinius duomenis.

PORTFOLIO
Verciantis privacia asmeninio stilisto praktika, kitaip nei kirpéjui ar
vizaZistui, negali tiketis, kad tavo pasiekimai bus vertinami tik pa-
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gal salono, j kurj ateina klientai reputacija. Jums batina iSsamiai ir
vaizdingai parodyti visa savo galimybiy spektra ir lygj - tam pasitar-
nauja profesionalus portfolio. Jame reikia pademonstruoti keleta
stlingy klienty pasikeitimy.

Tuo paciu portfolio fotografijos turi bati geros kokybés. Nes, jei fo-
tosesija atlikta buitiniame lygyje, tai ir pacio stilisto darbas atrodo
mégejiskas ir nerimtas. Todél pradedanciam stilistui reikty netau-
pyti ir investuoti j savo portfolio tam tikras éSas atlikti ir uZfiksuoti
efektingus pasikeitimus dirbant kartu su profesionaliu fotografu,
geru kirpéju ir patyrusiu vizaZistu. Sios i$laidos atsipirks jspudZiu,
kuris parodys specialisto meistriskumo lygj tikslinei auditorijai. Zo-
dZiu, portfolio - tai pirma, ka reikia parodyti klientui, kai pradedi
jam sitlyti savo paslaugas.

PROFESIONALUMO PATVIRTINIMAS

Stilisto jvaizdZiui taip pat didelj vaidmenj vaidina dokumentai, pa-
tvirtinantys jo issilavinima - diplomai, sertifikatai, liudijimai. Taciau
kur juos deti? Daugelis specialisty jy sukaupia gana daug. Juk po
bet kokio vienadienio seminaro iSduodamas sertifikatas su auk-
siniu antspaudu. Taciau iSkabinti juos studijoje ant sieny, mano
nuomone, yra senamadiska ir provincialu. AS rekomenduociau
iSsilavinimo dokumentus sudéti j portfolio. Nuskanuokite savo
visus sertifikatus, sumazindami iki atvirutés ar net pasto Zenklo
dydZio ir atspausdinkite ant vieno lapo bei jdékite j savo portfolio.
Manau, ne paslaptis, kad Zmonés niekada neskaito, kas paraSyta
diplomuose. Taciau pats faktas apie jy turéjima byloja apie tai, kad
asmuo domisi Sia sritimi ir tobulinasi.




