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Siandien jvaizdzio dizaineriy ir stilisty paslaugos reikalingos daugelyje sric¢iy: reklamoje, Sou versle, politikoje,
mados industrijoje ir pan. jvaizdZio kirimo procesas kiekvienoje Siy sfery turi daug specifiniy ypatumy ir skirtumy.
Taciau visus ypatumus ir skirtumus galima apjungti j visuma ir sudélioti j du principinius variantus.
Sqlygiskai juos pavadinsime ,klientas“ir jteatras*.

Vosar pascalis, ~Tealhas

Sceninio jvaizdzio karéju, t.y. jvaizdzio dizaineriu, teatre yra reZisierius. Teatrinio jvaiz-
dZio kurimo procesa galima perteikti schema:

Zmogaus jvaizdj sudaro penkiy komponenty sistema: faktara, rolé, kostiumas, an-
turazas ir story (istorija). Pradédamas dirbti su teatriniu vaidmeniu, rezZisierius iskart
gauna vieng i$ komponenty - istorijg (story), perteikta scenarijumi. Taciau norint
sukurti vizualy jvaizdj, tik istorijos nepakanka. Ji gali buti suvokiama skirtingai, pri-
klausomai nuo meninés paties reZisieriaus koncepcijos ir numatomos tikslinés au-
ditorijos poreikio.

Kaip pavyzd] prisiminkime zinomos Sekspyro DZiuljetos jvaizdzio versijas, pradedant

Norma Shearer 1936 metais, Olivia Hussey 1968-aisiais ir Claire Danes 1996 metais. » b
Jos tokios skirtingos! Pirmajame filme DZiuljeta atrodo jausminga, iSaukstinta, dra- Olivia Huﬁ‘s 1958) /
matiska ir beveik lemtinga, antrame - saldZiai romantiska, nekalta ir Siek tiek éliska,0 rez“isierius'granc}o ",ffire/li. :

trediajame primena ,mergaite i$ gretimo kiemo*, paprastumo ir kasdieniskumo jsikd-
nijima. Taciau vienas komponentas visose trijose versijose liko nepakites - tai istorija,
t.y. Sekspyrinis tekstas. Batent reZisieriy meninés koncepcijos originalumas suteiké
galimybe takstancius karty suvaidintg pjese perteikti kitaip, sukuriant zirovui nema-
tyta asociatyvinj jvaizd.

Asociatyvinio jvaizdzio karimas ir yra pagrindiné jvaizdzio dizainerio uzduotis. Prie$
parenkant aktoriy vaidmeniui ir siuvant jam kostiuma, reikia labai gerai jsivaizduoti,
kokias asociacijas publikai turi is3aukti kuriamas jvaizdis. Ir tik po to galima imtis li-
kusiy komponenty.

Daugybéje kastingy perziarimi Simtai veidy, kol neatrenkamas butent tos faktdros,
t.y. iSvaizdos, aktorius, kuris atitinka jvaizdzio koncepcija. Repeticijy metu repetuo-
jama rolé. O po to menininkai ir stilistai jgyvendina jvaizdzio dizainerio sumanyma,
bei sukuria aktoriui kostiuma (apranga, Sukuoseng ir grima), apsupa jj anturazu -
dekoracijomis, Sviesa, muzika. Ir jeigu pas sedincius saléje zitrovus kyla asociacijos,

atitinkancios reZisieriaus sumanyma, galima sakyti, kad jvaizdis sukurtas

sekmingai.

Perziuréjome seniai klasikine tiek teatre, tiek kine tapusig schema, Sian-
Konstantinas Bogomolovas, dien stilisty naudojama paciose skirtingiausiose srityse. Tiek dirbant su
reklama, tiek mady Sou, videoklipuose, fotosesijose ir Zurnaly virseliuose.
Taip, kaip ir reZisierius teatre, jvaizdzio dizaineris kuria asociatyvinj jvaizdj,
po to parenka atitinkama modelj, kostiuma ir kitus komponentus. Taciau
kai kalba eina apie klienta, visa schema keiciasi.
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|vaizdzio dizainerio klientu gali bati bet koks Zmogus, norintis sukurti savo
jvaizd]. Pavyzdziui, scenos zvaigzdé, politikas ar visuomenés veikéjas. Ben-
drai jvaizdzio karimo schema atrodo taip:




Ir Sioje schemoje sutinkame mums jau zinomus penkis jvaizdzio kompo-
nentus. Taciau, skirtingai nei teatre, Cia jvaizdzio dizaineris dirba su zmo-
gumi, kurio nepasirenka kastinge. Klientas ir yra ,pradiniai duomenys*
kuriamam jvaizdziui. Ty., jo faktlra, i$vaizda, jo story - vardas, amzius,
profesija, socialinis ir $eimyninis statusas, jo vaidmuo - elgesio manie-
ros, eisena, balsas. Pradiniams duomenims reikia priskirti ir taip vadina-
ma ,uzsakyma®. Jis gali bati formuluojamas skirtingai, priklausomai nuo
konkretaus kliento individualumo. Pavyzdziui, jei klientas yra Sou verslo
2vaigzdé, tai uzsakymas atliekamas tariamai auditorijai, jeigu politikas, tai
- socialinis elektorato uzsakymas. O jeigu tai paprastas zmogus, nesusijes
su $ou verslu ar politika, tuomet jo uzsakymas - tai jo asmeniné psicholo-
giné motyvacija ir santykis su madingomis tendencijomis.

Remiantis Siais pradiniais duomenimis, jvaizdzio dizaineris i$ pradziy turi
parengti asociatyvinj jvaizdj, ir tik po to pereiti prie likusiy dviejy jvaizdzio
komponenty, t.y. prie kostiumo (apranga, aksesuarai, makiaZas, Sukuo-
sena) ir anturazo (daiktai, supantys klientg - nuo tusinuko iki interjero).
Tokiu badu ir ¢ia pirmame plane yra idéja. Taip kaip ir teatro rezisieriui,
neturin¢iam jvaizdzio koncepcijos, nepasiseks parinkti tinkamo aktoriaus,
taip ir jvaizdzio dizaineriui, dirban¢iam su klientu, negalima pradeti nuo
Sukuosenos ar suknelés, neparengus pagristos jvaizdzio koncepcijos.
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Priesingu atveju stilistas eina neteisingu bandymuy ir klaidy keliu, kuris
dirbant su klientu yra tiesiog negalimas. Tuo paciu idéjos nebuvimo ne-
galima kompensuoti nei aukstu meistrisSkumu, nei komerciniy tendencijy
iSmanymu, nei mados produkty prestizu ir kaina.

Stilingo kliento jvaizdzio suktrimo sudétingumas ir daugialypiskumas
paskatino atsirasti naujai jvaizdzio dizainerio profesijai - specialisto, uzsii-
mancio jvaizdzio modeliavimu, turint omeny visus jo komponentus.
Paskutiniu metu groZio salonuose tampa vis populiaresné jvaizdzio di-
zaino paslauga. Klientui ji taip pat gali bati pristatoma kaip jvaizdZio
konsultacija, apimanti Sukuosenos ir makiazo parinkima, o taip pat re-
komendacijas apie garderobo sudaryma bei figiiros korekcija. Taciau i$
savo patirties zinau: klientas naujg jvaizdj gali pamatyti tik veidrodyje, o
ne eskizuose ar zurnaly puslapiuose. Todél tokia konsultacija batinai turi
apimti ir aprangos bei aksesuary primatavimus (su dideliu pasirinkimu!),
kuriuos salonuose padaryti gana sudétinga.

Kai kurie salonai bendradarbiauja su butikais, kurie turi iek tiek aksesua-
ry ir aprangos. Taciau toks modelis, mano nuomone, ne visada vykes, nes
nedideliame butike kokybiskam stilisto darbui per mazas stiliy, fasony
ir dydziy pasirinkimas. Be to, tai jrémina jvaizdzio dizainerj prisiristi prie
konkrecios butiko kolekcijos, kas praktiskai pavercia jj tiesiog pardaveéju.
Sékmingesnis man atrodo jvaizdZio paslaugy organizavimo modelis gro-
zio salonui bendradarbiaujant su individualiai praktikuojanciu asmeniniu
stilistu. Tuo paciu dalis darbo su klientu vyksta groZio salono teritorijoje
(pirmasis susitikimas ir pazintis su klientu, Sukuosenos karimas, makiazo
atlikimas, kosmetologo paslaugos), o konsultavimas parenkant rabus, fi-
guros korekcijos ir garderobo formavimo vyksta parduotuvése ir namuose
pas klienta. Tai asmeniniam stilistui suteikia laisve rinktis bei sukurti visus
jvaizdzio komponentus ir dirbti kliento labui.




