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VARTANT MADOS ZURNALUS

Pirmosios mados fotografijos, atsiradusios moterims skirtuo-
se zurnaluose XIX amZiaus pabaigoje, labiau priminé aukstuo-
menés kronika. Juose buvo publikuojamos princesiy ir jZymiy
aktoriy, esanciy puotose ar teatruose, nuotraukos. Pagrindiné
informacija apie madingus fasonus buvo perteikiama piesty
iliustracijy pagalba.

Nuo 1930-yjy mety fotografija po truputj iSstumia piestas ilius-
tracijasis zurnaly ir reklamuy, todél atsiranda foto modeliy porei-
kis. Kiekviena nuotrauka budavo savarankiska, atskira ir niekaip
nesusijusi su kitomis, dazniausiai su detaliu dizainerio idéjos
aprasymu.

1960-yjy pabaigoje, atsiradus gatavy ruby Prét-a-porter pra-
mone, pati populiariausia priemoné, perteikianti madingas
tendencijas, tampa photo styling. Tai nuotrauky serija, apjungta
vienos temos. Be to, vienoje foto-serijoje naudojama apranga ir
aksesuarai i$ skirting firmy, apie kurias informacija pateikiama
tik mazu Sriftu ir tik keliomis eilutémis nuotraukos kampe. Tokio
foto-styling’o tikslas — informuoti skaitytoja apie mados pasau-
lyje aktualias tendencijas, o ne padéti firmoms parduoti savo
naujas kolekcijas. Sia rubrika jvairiose Salyse vadino skirtingai,
pavyzdZiui, editorial (redakcijos) arba fashion stor (madingas
pasakojimas).

I$ pradziy nuotraukose svarbiausiu jvaizdziu stengtasi pavaiz-
duoti drabuZius, perteikti visus silueto niuansus, audinj, apdir-
bima. Laikui bégat atsiranda vis daugiau nuotrauky, kuriose
pirmame plane atsiranda jvaizdis, o drabuziams tenka antraeilis

FASHION FOTOGRAFIJA - VIENAS IS POPULIARIAUSIY PRO-
DUKTUY SIUOLAIKINEJE MADOS RINKOJE. SIANDIEN BE JOS
NEJMANOMA ISLEISTI REKLAMINIY KATALOGY, PLAKATY
IR, AISKU, ILIUSTRUOTY ZURNALY. TIRAZUOTOS STILINGOS
IVAIZDZIO NUOTRAUKOS LYDI MUS VISUR.

vaidmuo. Stilistas tampa karybinés komandos nariu. Dauguma
fotografijy, padaryty zurnalams ir reklmoms, iSeina uz komerci-
nés mados riby ir pacios tampa meno kariniais.

Siandien fotografija egzistuoja kaip demonstracinés nuotraukos
ir kaip jvaizdinés nuotraukos.

NUOTRAUKA PARDAVIMUI

Demonstraciné nuotrauka dazniausiai naudojama kataloguose,
aprangos ir aksesuary reklamoje, re¢iau - Zurnaluose foto-stai-
ling’'uose. Jose svarbu parodyti visus sitlomos prekes privalu-
mus. Ir perteikti tai kuo realiau ir konkreciau, vengiant meniniy
nukrypimy ir hiperbolizavimy. Ne atsitiktinai toks fotografijy
tipas vadinamas komercinémis.

Siuo atveju is stilisto reikalaujama deminstracinio foto jvaizdzio,
kurio pradiniai duomenys yra apranga ir aksesuarai, parinkti fo-
tosesijai. |vaizdzio sukarimas priklauso nuo modelio parinkimo
ir jos paruosimo fotosesijai. Pagrindiniai modelio atrankos krite-
rijai yra jos standartinés proporcijos, harmoningi veido bruoZzai
ir Zavi Sypsena. Modelio iSvaizda turi bati patraukli daugumai,
astri individualist Siuo atveju netiks. Modeliy agentlrose toks
tipazas dazniausiai vadinamas “kataloginiu”.

Parinkdamas Sukuosena ir makiaza, stilistas, kaip taisykle, siekia
nataraliai prisiziaréjusios ir elegantiskos moters efekto, veng-
damas itin madingy ir ekstravagantisky tendencijy. Paskutinis
jvaizdZio elementas - vaidmuo, perteikiamas modelio elgsenos
prie$ kamera - apima pacias sékmingiausias fotografuojamos
aprangos pozas ir rakursus.



JVAIZDIS STAMBIU PLANU

Pagrindinis jvaizdinés fotografijos skirtumas nuo demonstracinés
tai, kad jos objektu tampa ne madinga preké, o madingas jvaizdis.
Tokioje nuotraukoje matome zmogy, kuriuo norisi sekti: ir ne tik at-
kartoti apranga, taciau ir makiaza, Sukuosena, ir net elgesj, gyveni-
mo stiliy ir emocija. Jvaizdinés nuotraukos dazniausiai sutinkamos
reklaminiuose plakatuose ir mados zurnaly foto stailing‘uose.
Stilisto darbas jvaizdinei fotosesijai prasideda nuo asociatyvinio
jvaizdzio, kuris kyla i$ fotosesijos temos, sukurimo. Rinkdamasis
modelj, stilistas iesko faktlros, kuri atitinka sukurtam jvaizdziui.
Taciau, siekiant maksimalaus atitikmens, nereikia isieiti uz Fashion
fotografijos Zanro riby. PavyzdZiui, kuriant verslo moters foto stai-
ling‘a, stilistas turi ieskoti reikalingo tipazo ne tarp realiy realaus
amziaus motery, o tarp Fashion modeliy. Kitu atveju rezultatas bus
ne kas kita kaip reportaziné fotosesija i$ tipiskos dalykiskos moters
gyvenimo. Madingai fotografijai per didelis tikroviSkumas kenkia.
Remdamasis paruostu asociatyviniu jvaizdziu, stilistas parenka mo-
deliui Sukuosena ir makiaza, parenka batinus fotosesijai aprangos,
aksesuary ir avalynés komplektus. Ir skirtingai nuo demonstracinés
nuotraukos, Siuo atveju apranga yra tik kaip priemoné sukurti su-
galvota jvaizdj. Tuo paciu naudojama apranga turi atspindéti ko-
mercines sezono tendencijas. Kitaip vietoje Fashion story galima
sulaukti serijos psichologiniy portrety arba meninés fotografijos.
Vaidmuo, tai yra modelio elgesys pries fotoobjektyva, logiskai pa-
renkamas pagal fotografuojama foto-siuzeta. Net ir tada, kai ta isto-

rija lieka uz kadro, ji reikalinga tam, kad modelis jgauty Zmogiskus
bruozus, o ne bty tik manekenas.

Taip pat svarbi dalis yra anturaZzo elementai: fotosesijos vieta (lo-
cation), ap$vietimas, dirbtinis véjas ir kt., o taip pat fotografo nau-
dojami techniniai elementai ir gautos medziamos kompiuterinio
apdirbimo stilius.

ATPAZINIMO DZIAUGSMAS

Siandien vienu i$ populiariy budy, naudojamy jvaizdinése fotogra-
fijose, yra retro stilizacija. Ir nenuostabu. Daugelyje Siuolaikiniy ko-
merciniy kolekcijy galima atpazinti idéjas, pasiskolintas i$ pragjusiy
desimtmeciy mados. Tai pastuméjo fotografus ir stilistus sukurti
foto siuzetus, kuriuose pagal pasirinkta laikmetj ne tik stilizuota
apranga, tadiau ir Sukuosena, makiaZas, charakteringos pozos, taip
pat apsvietimas ir fotografavimo technika.

Suteikdami skaitytojams dziaugsma atpazinti 20-uosius, 50-uosius
ar 80-uosius metus, reikia prisiminti, kad ,pazodziui“ atkartoti ne-
reikia. Kai tik persistengsime atkurdami pasirinkto deSimtmecio
tema, kaip mes besigaudytume tame laikmetyje, taip pat atkartoti
neverta. Mes turim likti Siuolaikiskais ir pasinaudoti praeitimi kaip
uzuomina, o ne realiai sugrjzti j tuos laikus.
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