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SIUVEJU SUOKALBIS

Pavartykime mados zurnalus: ,Giorgio Armani sukaré nauja aro-
mata... Roberto Cavalli pristaté naujus baldus bei indus.... Calvin
Klein iSleido lUpy dazus, pudra, Sesélius... Visiskai jprastos fra-
zés. Keista tik tai, kad jos niekam neatrodo keistos.

Dauguma vartotojy Sventai tiki, kad Sie mados dizaineriai patys
kuria kvepalus arba viesbucio dizaina. Ir kaip netikéti? Juk jie
patys taip ir sako savo interviu! I3 tikryjy mados namai tiesiog
gauna procentg nuo pardavimy ir neturi jokio rysio nei su kvepa-
ly receptiira, nei su baldy dizainu, nei su pledy rastais ar Sampa-
no skoniu. Siandien Armani, Cavalli, Lagerfeld ar Gaultier vardu
parduodama viskas - nuo avalynés ir parfumerijos iki baldy ir
vieSbuciy. Siuvéjai po savo prekiniu vardu pateikia daug dizaine-
rio produkto produkty, kuriuos kuria kiti specialistai. Visa armija
nezinomy baldy, laikrodziy, parfumerijos ir kosmetikos karéjy,
kad parduoty savo kurinius, turi nuomotis siuvéjy logotipus ir uz
tai mokéti tam tikra mokest;.

...0 juk pradzia visai nekalta: pries$ $imtg mety prancizy siuvéjas
Paul Poiret Silkiniais sidlais i$siuvinéjo savo varda ant isvirks-
Cios suknelés pusés. Ir tuo paciu, tarsi sekdamas dailininky pa-
vyzdZiu, pasirasé ant savo sukurto meno kdrinio. Taip atsirado
siuvéjy logotipas. Ir praéjusiame amziuje logotipai tarsi virusai
tyliai ir nepastebimai atsirado ir gerojoje aprangos puséje, o po
to atkakliai ir verzliai okupavo didelj objekty kiekj - net visai ne-
turinciy jokio rysio su adata ir sidlu.

Siandieniniai vartotojai nenori pirkti kvepaly ,Pavasario rasa“
arba baldy ,Elegija“. Ta¢iau su malonumu perka tuos pacius
daiktus, tik jau su Zinomy mados dizaineriy logotipais. Taciau
kodél lieka nezinomi tikryjy kiréjy vardai? Gal tai tarsi siuvéjy
suokalbis, kurie susijungé tarsi masonai, j pasauline slapta or-
ganizacija? O gal tai jy kerStas uz ilgus pazeminimo Simtmecius?
Juk iki XIX amziaus vidurio jie tebuvo paprastas aptarnaujantis
personalas - skirtingai nei baldininkai, juvelyrai, laikrodininkai,
porceliano ir gobeleno meistrai, kurie mégavosi Slove ir honora-
rais, prilygstanciais menininkams - tapytojams ir skulptoriams.
Manau, yra ir kita priezastis: i§ tiesy, mados dizaineriai yra
tarptautinio suokalbio (kuris organizuotas tarptautiniy multi-
brendiniy korporacijy, siekianciy padidinti pardavimus bei var-
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totojiskuma) aukos, o ne dalyviai. Todél déka Siuolaikiniy PIAR
technologijy siuvéjas tiesiog paverstas j Sou verslo personazg su
visa jo atributika - i3éjimai nusilenkti, ekscentriskos manieros,
stulbinancios istorijos mados Zurnalams ir skandalai bulvarinei
spaudai. Ir kuo israiSkingesnis dizainerio jvaizdis ir gyvenimo
budas, tuo daugiau lydinciy prekiy galima parduoti po jo vardu.
Tuo paciu, jo kuriama kolekcija gali bati tik antraeilés vertés - jos
funkcija neretai yra tik ta, kad dizaineriui blty suteikta galimybé
iSeiti ant podiumo ir patektij TV bei spauda.

Mano nuomone, tokia sistema tiesiog amorali. Turiu omeny ne
komercine klausimo puse: jeigu parfumerijai arba baldininkai
susitaré su Mados namais dél jy logotipy nuomos, tai tegul par-
davinéja ir uzsidirba. Amoraliomis tampa frazés mados Zurna-
luose: ,,Giorgio Armani sukiré... Roberto Cavalli sukdré... Calvin
Klein sukdre...




