-
- -

DvideSimtajame amzZiuje susiformavo netikétas
reiskinys — j madg at€jo glamdaras. Mes dieviname
glamariskus drabuzius, rengiame vakarelius glamdro
tema, skaitome zurnalg ,Glamour”, o automobilyje
klausomés Fergie dainos ,Glamorous®. Kas gi mus
apsedo? Norédami issiaiskinti glamdro viruso
susiformavimo ir plitimo priezastis, j pagalba
pasikvietéme latviy mados kuareéjg ir analitika
Konstanting Bogomolova.

Konstantinas Bogomolovas,

Mados analitikas, stiliaus ir jvaizdzio karéjas
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ieni glamiru laiko
MarleneDietrich,o
kiti — Paris Hilton.
Kodél taip sunku
apibudinti — kas gi

yra tas glamiras?

Sis zodis ne vieng

kartq keité
prasme ir dabar jo reik$mé visai ne
ta, kokia buvo pries §imta mety. Pats
zodis ,glamour” labai senas, randa-
mas jau devynioliktajame amziuje
sudarytuose angly kalbos Zodynuo-
se. Jo reik$mé — Zavesys, kerai arba
tiesiog frazé ,labai puo$nu®. Praéjusio
amziaus ketvirtajame de$imtmetyje

Holivudas sia savoka susiaurino. G/a-

miiriska — tai pabréztinai dekoratyvu,
jausminga, moteriska ir demonstraty-
viai prabangu. Ne taip, kaip realiame
gyvenime. Po truputélj savoka ,ho-
livudiskas glamiras® tapo ir mados
pasaulyje vartojama fraze, rei$kiandia
konkrety retro stiliy — ketvirtojo de-
Simtmedio Zvaigzdziy jvaizdj, kuris
buvo kuriamas moteriai pa$viesinus ir
subangavus plaukus, pasiaurinus an-
takius, priklijavus blakstienas ir apvil-
kus ja prabangiais drabuziais, kailiais,
papuosus brangenybémis. Dar véliau
zodis glamiiras virto vakarinés moteris-
kos aprangos sinonimu. Glamiriskai —
reiSkia puosniai. Jei ponia sakosi besi-
daranti glamiriskg $ukuosena, makiazg
ir besipuoSianti glamiriskais apdarais,
vadinasi, ji rengiasi iSeigai, velkasi vaka-
rinius drabuzius.

AStuntajame deSimtmetyje Zodis gla-
mour sutrumpéjo iki glam ir pradétas ak-
tyviai vartoti bet kokiam dekoratyviam vizu-
alumui reiksti; jis émé apimti viska, kas rysku,
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scksualu ir spindi. I§ pradziy mados analitikai
prieSinosi tokiai naujai Zodzio prasmei, teigda-
mi, kad dzinsy negalima vadinti glamairiniais
ir tik vakarinés suknelés ar raudoni lupy dazai
gali tokie buti. Tadiau laikui bégant ir jiems
teko susitaikyti su tuo, kad zodzio prasmé pa-
sikeité. Atsirado ir prigijo tokios savokos

kaip ,disko glamiiras®, ,xoko glamiras®, ,'n’b
glamiras” it net ,sportinis glamiiras”. Siandien
dél savoky skaidymo sukeltos painiavos pasaky-

tivien tik glamiiras — neuztenka. Reikia patiks-
linti, kas butent turima omenyje — ikikarinio
stiliaus retro glamiiras, klasikinis vakarinis gla-
miiras, ry$ki diskotekos apranga ar auk$tuome-
nés snobizmas.
Taip, $iandien $is senas zodis turi nauja
prasme. Kalbédami apie glamiirg, dazniau-
siai turime omenyje gyvenimo stiliy: $ven-
tiSkumg, prabanga, brangius automobilius,
plastinés chirurgijos laiméjimus, prestiZiniy
prekiy zenkly drabuzius, auk$tuomenés
vakarélius. XXI amziuje zodis glamiras
tapo tam tikro socialinio statuso sinonimu.
Siuolaikinio glamiro bruozai — tobulumas
ir saves puoselé¢jimas kiekvieng gyvenimo
minutg. Tai sékmé ir nerupestingumas,
jausmingumas ir Zavingas lengvabudisku-
mas. Glamiiras — pozityvus ir neriipestin-
gas, nors yra vietos ir agresijos atspalviui.
Tadiau tai snobizmo agresija— ,jeigu tu
neatitinki, tai tu ne i§ misy rato®.

adiomis ryskiausiomis
Siuolaikinio  glamii-
7o atstovémis tampa
vadinamosios jzymy-
bés— Paris Hilton,
Victoria  Beckham,
Lindsay Lohan.
Jos— tik vakaréliy
zvaigzdes, kurios iSgarséja ne dél karjeros ar
karybos laiméjimy, bet dél savo gyvenimo
bido ir i$vaizdos. Sios zvaigzdés niekuomet
nepasirodo vie$ai vilkedamos tais padiais
drabuziais du kartus, jos skraido i§ vieno
prabangaus kurorto j kita, neskaito knygy
ir visg laisvg laikq praleidzia prabangiose
parduotuvése. Atvirai kalbant, jos nepadaré

karjeros, nesukiiré nei dainy, nei filmy, neparasé
knygu, tadiau uZémeé priesakines pozicijas ant
raudonyjy kilimy ir auk$tuomenés kronikose.
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Nuo Zvaigzdés jvaizdzio savo karjerg pradé-
jo ir Ksenija Sob¢ak, skandalingoji Maskvos
vakaréliy Zvaigzdé. Ir nors ji, kaip ir anks-
diau, vadinama ,rusy glamairo ikona®, mano
nuomone, jZymyb¢ jau seniai neatitinka $ios
savokos — per daug dirba, per daug kandZiai
ir vulgariai $neka, yra per daug protinga ir per
daZnai ironizuoja patj ,rusy glamirg®. Svar-
bus buvo visuomenés informavimo priemo-
niy vaidmuo, - juk bitent Zurnalistai senajj
zodj glamiiras padaré tokj kultinj: rinkdami
zodzius, tinkamus ,,auksinio” jaunimo dyki-
néjimui aprasyti, jie pastebéjo, kad geresnés
savokos nei glamiiras surasti nejmanoma.
Taip, butent Ziniasklaida zodZius

daro i$skirtinius, garsius. Taciau Zo-

dis neamzinas — gali praeiti 20 mety

ir jis papras¢iausiai iSeis i§ mados arba

Iskyla klausimas: kas licka vidutiniam
sluoksniui? Taip, jiems nepricinamas pra-
bangus prekés Zenklas, tatiau prieinamas jo
pamégdziojimas! DvideSimtajame amzZiuje
atsirado ir ,masinio glamiaro® reiskinys —
pigi aukstosios klasés versija. Taip pasireiskeé
mies¢ionio noras priartéti prie auksinés sva-
jonés, nepasickiamo lygio susikuriant tam
tikrg jvaizdj, paremty principu ,0 kuo a3
prastesnis®.

Pagrindiniais masiy glamiro simboliais
tapo prestiziniai zenklai: Dolce & Gabbana,
Gucci, Gianfranco Ferré, Roberto Cavalli, Ver-
sace, Louis Vuitton, Chanel, Fends... Negalé-

AD

Kalbedami apie gleL_II’ g

daénigusiai turime omenyje gyvenimo

stiliu: Sventiskuma, prabang

rangius autormnobilius

plastinés chirurgijos laiméjimus,

prestiziniy prekiy zenkly
drabuzius, aukstuomenes

vakarélius.

CC ir LV. Tad j akis krintantis logotipas ant
drabuziy ir aksesuary $iandien daZniausiai
parodo, kad tai klastote.

lamiirg, kaip pre-

tenzija j praban-

ga, pasigavo vidu-

tinis ir Zemesnysis

sluoksniai. Pasta-

rieji juo susizavéjo

taip stipriai, kad

auk$tuomenei

teko ieSkoti iSskirtinumo. Taip susiformavo
dar viena savoka: antiglamiiras, pasiprieSinimas
prabangai. Pastarajj greitai pasiglem-

z¢ mados industrija. Tapo madinga

Ketvi rtoj o de&imtmecio g la m u rq buti senamadisku! Madinga niekinti

mados tendencijas, rengtis skurdZiai,

eilinj kartg pakeis savo prasme. jkuﬂUO Holivudo Zvaigédé& paSi§VieSiﬂUSiOS Ir neitvaizdsiai arba provokuojamai,
Zodis glamiras apima socialing susiban gavu Si0S p| aukus pasiaurinusios neskoningai. Paradoksalu, tatiau an-

nelygybe, paskirstyma | ,purva® ir
»kunigaiks¢ius®,  ,grietinele” ir pa-

antakius, Prisiklijavusios blakstienasir

tiglamiivas pavirsta eiline komercine
glamiiriskos mados tendencija. Vis dél-

prastus zitrovus. Galima jZvelgti net- a psivi lkusios p fa ba N g |a |S d fa b u2|a |S to tikrasis antiglamiiras — taine ioriné

gi neslepiamo snobizmo: parodomoji
prabanga, parodomasis dykinéjimas

ir parodomasis visko, kas Zemiska, nickinimas.
Jis — auk$tuomenés nuosavybe, skirtas turtin-
giesiems, garsiesiems — tiems, kuriems prieina-
ma visa, kas geriausia — daiktai su prabangiy
prekiy zenkly etiketémis, VIP kortelés ir VIP
Zonos.
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dami jsigyti originalaus, brangaus produkto,
vidutiniojo sluoksnio atstovai priversti ten-
kintis imitacijomis. Paklausa gimdo pasiila.
Miesty ir miesteliy turgavietés j ja sureagavo
akimirksniu ir pradéjo prekiauti produkcija,
pazenklinta pamégtomis raidémis: DG, GFF,

i$raiska, ne aprangos stilius, tai — vidi-

né asmenybés biisena, kai harmonijai
nereikalingi tokie ,,rams¢iai“ kaip prekiy zenklai
ir tendencijos. Antiglamiiras — tai saikas, savitas
skonis ir laisvés pojutis. Tuo tarpu glamiiras, per-
détas saves vertinimas ir snobizmas, visais laikais
buvo nepasitikinéiy savimi, kompleksuoty ir sil-
pny zmoniy issigelbéjimas. .
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